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Dachmarke

ECHT nachhaltig

Was steckt hinter der Dachmarke?

Mit ECHT nachhaltig mochten wir, die Gemeinden am Deutschen Bodensee, aktiv Verantwortung
daflr (ibernehmen, dass unsere Region als einzigartiger Natur- und Lebensraum wertgeschatzt

wird und langfristig erhalten bleibt. Nachhaltigkeit soll mit ECHT nachhaltig zum zentralen
Positionierungsthema werden. Durch die gezielte Forderung okologischer, sozialer und 6konomischer
Nachhaltigkeit in touristisch relevanten Kontexten soll die Identitat unserer Region als Lebensraum
fur Einheimische und intakte touristische Destination fur Gaste langfristig bewahrt werden.

Gegenstand unseres gemeinsamen Projektes ist die Etablierung einer fir Gaste und Einheimische
sichtbaren Dachmarke flr nachhaltige Aktivitaten am Deutschen Bodensee, bei der sowohl bereits
bestehende Aktivitaten einbezogen, als auch neue initiiert werden sollen.

Unter der Dachmarke ECHT nachhaltig soll das Engagement touristisch relevanter Akteure
unterschiedlicher Branchen (Unterkiinfte, Einzelhandel, Gastronomie etc.) am Deutschen Bodensee
im Rahmen von Submarken geférdert und sichtbar gemacht werden. Gemeinsam mit engagierten
Bodensee-Partnern sollen diese Submarken (z.B. , ECHT nachhaltig Tourist-Information”) zum
Leben erweckt werden. Dabei sollen sowohl bestehende Zertifizierungen (z.B. flir Unterkiinfte)
einbezogen, als auch da wo notwendig neue Prinzipien (z.B. fur Manufakturen) geschaffen und
durch ECHT nachhaltig in einen gemeinsamen Kontext gebracht werden.

ECHT nachhaltig Partner sind berechtigt, die jeweilige Submarke fiir ihre Branche on- und offline
zu verwenden und damit der Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee ein qualitatsorientiertes und
vertrauenswirdiges Gesicht zu verleihen. Damit werden touristisch relevante nachhaltige Aktivitaten
koordiniert, initiiert und im Rahmen einer gemeinsamen Vision fur Einheimische und Gaste sicht-
und erlebbar gemacht.
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Partner
m ECHT nachhaltig

Wie werde ich als Tourist-Information Partner?

e die Tourist-Information hat ihren Sitz im Gebiet der DBT
e die Tourist-Information erflllt mindestens eine dieser 2 Voraussetzungen:

» hat flir ihren Ort bereits eine der ausgewahlten Zertifizierungen oder Mitgliedschaften
(Definition im jeweiligen Leitfaden der Submarke, Giiltigkeit analog Zertifizierung/Mitgliedschaft)

oder

» verpflichtet sich der submarkenspezifischen ECHT nachhaltig Prinzipien, soweit fir die
Submarke relevant (Transparenz und Erneuerung der Selbstverpflichtung alle zwei Jahre)

Unabhangig hiervon verpflichten sich alle ECHT nachhaltig Partner dem
ECHT nachhaltig Manifest.

\“ : .].I \




Submarke

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

Die Submarke ECHT nachhaltig Tourist-Information steht fiir alle Tourist-Informationen im
Gebiet der DBT, die sich aktiv im Bereich Nachhaltigkeit engagieren. Die Tourist-Information
reprasentiert jeweils offiziell ihren Ort.

Fir Ortsdestinationen gibt es einige Zertifikate und Mitgliedschaften,
die eine wertvolle Grundlage zur Identifikation von bereits in der
Nachhaltigkeit aktiven Tourist-Informationen am Deutschen
Bodensee bieten.

Zertifikate, die zu einer ECHT nachhaltig Partnerschaft als s}\
ECHT nachhaltig Tourist-Information berechtigen, missen einen PARTNER N DERKATEGO‘le
ganzheitlichen Ansatz verfolgen, d.h. Nachhaltigkeit als zentralen TOURIST-INFORMATIOR
Anker der Tourist-Information definieren.

'};{1

Fir alle anderen Orte gibt es die ECHT nachhaltig Tourist-Information Prinzipien, fiir
deren Erreichung und Einhaltung die Partner eine Selbstverpflichtung eingehen. ECHT nachhaltig
Tourist-Information Partner erflllen mindestens 75 % der jeweils fiir sie relevanten und
erflllbaren Prinzipien und streben die vollstandige Erfiillung der der fir sie relevanten und
erflllbaren Prinzipien an.

Fiir Tourist-Informationen, die zusatzlich eigene Veranstaltungen (z.B. Events, Konzerte, Erlebnis-
angebote fir Gaste) durchflihren, wo die Entscheidungshoheit bei ihnen selbst liegt, ist die Erfillung
der Prinzipien auf Seite 20 Voraussetzung. Sind Dritte in die Organisation und Durchfiihrung von
eigenen Veranstaltungen involviert, werden den Mitorganisatoren und Ausstellern nachhaltige
Handlungsempfehlungen gegeben. Diese sind der Bewerbung beizulegen.
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Rahmenbedingungen

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

Fiir die Aufnahme als ECHT nachhaltig Partner entstehen keine laufenden Kosten.
Sofern Sie die Kriterien des Leitfadens erfillen, erhalten Sie ein Partnersiegel zur Erhéhung
der Sichtbarkeit Ihrer Teilnahme und der Initiative.

Wir freuen uns im Gegenzug auf eine engagierte, loyale und
solidarische Zusammenarbeit mit Ihnen fiir die Nachhaltigkeit am
Deutschen Bodensee. Zudem sind alle ECHT nachhaltig Partner
herzlich dazu eingeladen, sich an gemeinsamen Projekten zu
beteiligen (z.B. Seepuzete).

Wenn Sie ECHT nachhaltig Partner werden wollen, senden Sie DARTNER IN DERKATEGO‘R\j
bitte diesen Leitfaden mit der nachfolgenden Prinzipien-Checkliste g‘ﬁR|ST-|NFORMAT‘°N
vollstandig ausgefillt und unterschrieben zurlick. Nach erfolgreicher

Prifung durch das ECHT nachhaltig-Team der DBT erfolgt die Anerkennung als

ECHT nachhaltig Partner. Der Partnerstatus ist zwei Jahre gltig und muss anschlieend

erneuert werden. Die ausgefillten Leitfaden der einzelnen Partner werden wahrend dieser

Dauer digital sowohl auf deren Website als auch auf der ECHT nachhaltig Landingpage
veroffentlicht, um Resonanz fiir alle Beteiligten zu ermdglichen.
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Stammdaten

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

Name des Ortes: Uberlingen

zustandige Tourismusorganisation: Uberlingen Marketing und Tourismus GmbH

Ansprechpartner:in (Name, Vorname): Biesinger, Ann-Christine

StraBe, Hausnummer: Landungsplatz 3-5

PLZ, Ort: 88662 Uberlingen

Telefon: 07551 - 9471522

E-Mail: info@ueberlingen-bodensee.de

Website: www.ueberlingen-bodensee.de

Bitte fiillen Sie die Daten im gesamten Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken.
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nser #ECHTnachhaltig

U
“ Manifest

Gemeinsam werden wir #ECHTnachhaltig

1. Wir verstehen die Vereinbarkeit 6kologi- 5. Wir erarbeiten gemeinsam innovative
scher, 6konomischer und sozialer Ziele als die und umweltvertragliche Losungsansatze
zentralen Handlungsfelder unseres

R A e 6. Wir respektieren uns gegenseitig und

tauschen uns regelmaBig (ber unser Tun aus.
2. Wir starken die Bodenseeregion als

nachhaltige Destination. 7. Wir kommunizieren unser nachhaltiges

Tun transparent.
3. Wir integrieren nachhaltige lokale und

) = 8. Wir fordern die Bodenseeregion als
regionale Initiativen.

ganzjahrige Destination.
4. Wir handeln selbst ressourcenschonend und
setzen uns fur Klima- und Umweltschutz ein.

Dabei sind wir uns bewusst, dass auch die langste Reise mit einem ersten Schritt beginnt — aber jeder
Schritt zahlt und bringt uns unserem Ziel naher: Au dr starkschde Rega fangd mit ma Drobbfa a.

Ich bin dabei! 30.10.2023 /‘4- %\@@%SF

Datum, Unterschrift




Zertifizierungen und Mitgliedschaften

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

Folgende Zertifizierungen bzw. Mitgliedschaften flir Ortsdestinationen berechtigen fachlich
zur Teilnahme an der Submarke ECHT nachhaltig Tourist-Information:

> Nachhaltiges Reiseziel (TourCert/Details)

> Green Destinations Certified (Green Destinations/Details)

> Biosphere Destination (Responsible Tourism Institute /Details)
> EarthCheck Sustainable Destinations (EarthCheck/Details)
> GSTC Certified Destination (durch Vireo Srl/Details)

Wenn lhr Ort eine dieser Qualifikationen erfiillt, Sie bitte untenstehend Angaben dazu.

Eine externe Zertifizierung bzw. Mitgliedschaft ist keine Voraussetzung,

um ECHT nachhaltig Partner zu werden. Die oben genannten Zertifizierungen zeichnen
den Betrieb jedoch eigenstandig aus, sodass eine weitere Priifung der Kriterien durch
ECHT nachhaltig bzw. die DBT nicht erforderlich ist.

Name des vorliegenden Zertifikats oder Mitgliedschaft der Ortsdestination, welches zur
Aufnahme zu ECHT nachhaltig Tourist-Information berechtigt:

(Bitte legen Sie den entsprechenden, aussagekraftigen Nachweis diesem Leitfaden bei.)

Hiermit beantrage ich die Auszeichnung als ECHT nachhaltig Tourist-Information

Datum, Unterschrift

*Haben Sie bereits eine nachhaltige Zertifizierung oder Mitgliedschaft, die nicht unter den aufgelisteten Zertifizierungen und Mitgliedschaften ist,
konnen Sie diese mit entsprechendem Nachweis dem Leitfaden beilegen. Das ECHT nachhaltig Team wird dann priifen, ob die Metakriterien erfiillt
sind und die betreffende Zertifizierung/Mitgliedschaft in die Liste der anerkannten Zertifizierungen und Mitgliedschaften aufgenommen wird.



Hinweise zur Bearbeitung

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

Bitte bearbeiten Sie die nachfolgenden Prinzipien und beachten Sie dabei die Hinweise
zu den anzukreuzenden Optionen sowie den dazu notwendigen Erlauterungen:

Wann kreuze ich was an?

|:| erfiille ich bereits jetzt
—> Sie erfiillen bereits jetzt die Anforderungen dieses Prinzips vollstandig. Ist das Feld vorausgefiillt,
ist die Anforderung obligatorisch.

D erfiille ich in 2 Jahren
— Sie haben bereits MaBnahmen geplant bzw. angestoBen, die innerhalb von zwei Jahren
zur Erflillung dieses Prinzips fiihren werden.

D ist nicht relevant fiir mich
= Das Prinzip ist fiir Ihre Tourist-Information aus objektiver Sicht nicht relevant
(Ort hat keine Manufakturen oder gastronomische Betriebe).

D kann ich nicht erfiillen
— Das Prinzip ist fiir Ihre Tourist-Information aus objektiver Sicht nicht erfiillbar
(bspw. Barrierefreiheit in einem denkmalgeschiitzten Gebaude).
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Hinweise zur Bearbeitung

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

Welche Angaben sind erforderlich?

Erlduterung/Beispiel/Nachweis:

—> Bitte erlautern Sie transparent und nachvollziehbar die von lhnen vorgenommene Einordnung
und geben Beispiele. Bitte legen Sie ggf. zur Bewertung erforderliche Nachweise (z.B. Link zu Veréf-
fentlichungen auf Website) bei.

Bitte nutzen Sie die Erlauterungen, um lhr nachhaltiges Engagement deutlich zu
machen und zu zeigen, weshalb Sie Partner werden sollten! Sehen Sie es als Bewerbung
an, mit der Sie uns — das Team um ECHT nachhaltig, lhre Gaste sowie die Einheimischen
Ihres Ortes von lhren nachhaltigen Bestrebungen iiberzeugen kénnen!

Wie fiille ich den Leitfaden aus?

Bitte flllen Sie den Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken. In dem PDF-Dokument besteht auch
die Maglichkeit, Ihre Unterschrift zu bearbeiten und an den entsprechenden Stellen einzufligen.

\“ : o].n \




Prinzipien

>

ECHT nachhaltig

Tourist-Information

1. ECHT nachhaltig Betriebe im Ort: Wir haben mindestens
3, 5 bzw. 10 ausgezeichnete ECHT nachhaltig Partner anderer
Submarken (Gastronomie, Unterkunft, Erlebnis, Manufaktur,
Veranstaltungshaus und Leuchtturm). Darliber hinaus akquirieren
wir fortlaufend neue ECHT nachhaltig Partner.

Ubernachtungen im Jahr Anzahl ECHT nachhaltig Partner im Ort
0-150.000 3

150.001 — 400.000 5

u. 400.001 10

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Bodensee-Therme, KABO, Guten Taco, Bio-Obstgut Oberhof,
Uberlinger Weltacker, Hofgut Rengoldshausen, Fischhaus
Léwenzunft, Nudelmanufaktur, Yammi; Johanniter-Kreuz folgt

2. Leitbild & Aktionsplan: Wir verfiigen (ber ein (kurzes)
Leitbild, in dem die Nachhaltigkeitsaspekte unseres Ortes
festgeschrieben sind. Wir kommunizieren unsere Aktivitaten
im Bereich Nachhaltigkeit transparent und weisen auf
,Nachhaltigkeitskonflikte” offen und ehrlich hin. In einem
jahrlichen Aktionsplan benennen wir mindestens drei
konkrete MaBBnahmen im Bereich Nachhaltigkeit, die
innerhalb eines Jahres umgesetzt werden und deren Fort-
schritt dokumentiert wird (z.B. in einer ,Wall of Change”).

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Leitbild muss noch entwickelt werden, Aktuell Malinahmenplan,

der bei 1/4-jahrlichen Service-Q-Sitzungen besprochen,
angepasst und ausgewertet wird.

erfille ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfiillen

D erfllle ich bereits jetzt
erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen
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3. Nachhaltigkeitsheauftragte Person/Nachhaltigkeits-
team: Wir haben eine verantwortliche Person oder ein Team,
welche/s die Koordination der Nachhaltigkeitsaufgaben iber-
nimmt, die Umsetzung der Nachhaltigkeitsanspriiche des Ortes
sowie des jahrlichen Aktionsplans sicherstellt, neue ECHT
nachhaltig Partner akquiriert und als zentrale Ansprechperson
fir Leistungstrager, Einheimische und DBT fungiert.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Ja, eine zentrale Ansprechperson und Thema in AG
Service-Qualitat integriert (mit Mitarbeitern aus allen Bereichen
besetzt)

4. EBC-Partner: Wir nehmen als Ort aktiv an der
ECHT BODENSEE CARD (EBC) teil.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

5. Barrierefreie Betriebe/Angebote: Wir geben Informationen
liber den Grad der barrierefreien Zuganglichkeit und Nutzbarkeit
unserer beworbenen Angebote sowie Aktivitaten und setzen
MaBnahmen flir ein barrierefreies und inklusives Marketing um.
Dariiber hinaus gibt es mindestens einen Betrieb im Ort, der Gber
eine Zertifizierung im Rahmen der bundesweiten Kennzeichnung
,Reisen fir alle” verfigt.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Barrierefreier Stadtrundgang (gefuihrt und Ortsplan) vorhanden.

"Reisen fir alle" wird noch nicht behandelt. Prifung fir 2024
geplant (Mallnahme wurde in AG bereits beschlossen).

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfllen

D erfille ich bereits jetzt
erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfillen
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6. Leistungstrager & Einheimische: Wir sensibilisieren
touristische Leistungstrager und Einheimische zum Thema
Nachhaltigkeit und beziehen ihre Bedirfnisse in unsere
Vorhaben ein (z. B. durch eine regelmaBige Erhebung der
Tourismusakzeptanz).

Erlduterung/Beispiel/Nachweis:

RegelmaRig nachhaltige Themen im Partnernewsletter, "Kipp it
clean" aus Burgerschaft entstanden, Beteiligungsformate beim

Strategiekonzept fir tour.Partner & Einheimische

7. Dauerwohnraum: Wir unternehmen gemeinsam mit den
ortlichen Behorden gezielt MaBnahmen, um den Anteil an
Zweit- und Nebenwohnsitzen sowie Ferienwohnungen im
Verhaltnis zum Dauerwohnraum in einem vertraglichen Rahmen
zu halten.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Zweckentfremdungssatzung
www.ueberlingen.de/zweckentfremdungssatzung

8. Gaste: Wir sensibilisieren Gaste des Ortes zum Thema
Nachhaltigkeit und beriicksichtigen spezifische Gastebedurfnisse
in unseren Vorhaben (z. B. durch regelmaBige Umfragen zur
Erhebung der Gastezufriedenheit sowie zur Sichtbarkeit und
Bewertung der Nachhaltigkeitsaktivitaten des Ortes).

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Echt-nachhaltig-Bereich in der Tl und zeitweise Deko im
Schaufenster zum Thema, Gastebefragung
(www.ueberlingen-bodensee.de/umfrage), "Kipp it clean”

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfille ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfiillen
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9. Mobilitat vor Ort: Wir unternehmen gezielt MaBnahmen
zur Erhohung des , Langsamverkehrs” sowie zum Ausbau
umweltschonender Mobilitatsangebote, die Attraktionen mit-
einander verbinden und zur Reduktion von Umweltbelastungen
beitragen

Erlduterung/Beispiel/Nachweis:

Verkehrsberuhigung der Hafenstr./Jakob-Kessenring-Str.,
Reduzierung MIV angestrebt, Hinweis auf OPNV/Rad

vorrangig, P+R-Angebot, Bodenseemobil, TIER-Verleihangebot

10. Forderung der nachhaltigen An- und Abreise:
Insbesondere fiir Gaste ermdglichen und férdern wir eine
nachhaltige An- und Abreise (z. B. Shuttleservice, Schaffung
von Anreizen fir eine nachhaltige Anreise, Fahrradparkplatz,
OPNV-Anbindung, keine Anreize fiir motorisierten
Individualverkehr).

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Fahrradparkplatze vorhanden
RegelmalRiger Stadtbusverkehr
Teilnahme bwegtPlus in Kooperation mit KABO

11. Larm- und Lichtverschmutzung: Wir unterstiitzen

keine Veranstaltungen Dritter und fiihren keine eigenen durch,
bei denen Spezialeffekte, die Larm verursachen und die Umwelt
schadigen (z.B. Laser, Pyro, Feuerwerk), verwendet werden
und/oder bei denen im Ort unverhaltnismaBige Lichtver-
schmutzung entsteht.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Seit 2015 kein Feuerwerk mehr beim Promenadenfest
(Veranstalter UMT), weitere Veranstaltungen mit 0.g.
umweltschadlichen Elementen gibt es nicht

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

D erfille ich bereits jetzt
erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfillen

erfille ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen
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12. Mehrweg: Wir férdern Mehrwegsysteme
(z. B. Recup, Rebowl, Pizzycle) im Ort.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Fortlaufende Information von Betrieben zu diesem Thema und
Bestandteil des Echt-nachhaltig-Bereichs.
Einflhrung Verpackungssteuer ab 2025 in Prufung.

13. Miilltrennung & Zero Waste: Wir férdern eine best-
mogliche Miilltrennung (z. B. Pfandringe/-kasten, Altpapier-/
Glascontainer) sowie Zero-Waste-Angebote (z. B.
Leihrucksack/-tasche, Trinkbrunnen) im Ort.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Bzgl. Milltrennung im Austausch mit Betriebshof, Hinweis auf
Trinkbrunnen (ueberlingen-bodensee.de/trinkwasserbrunnen),
Soulbottle, Picknick-Rucksack mit Mehrweg-Verpackungen

14. Zigarettenkippen: Wir fordern Angebote zur fach-
gerechten Entsorgung von Zigarettenkippen (z. B. Taschen-
aschenbecher, Gulli-Schablonen, Kampagnen) im Ort.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Kampagne "Kipp it
clean" (www.ueberlingen-bodensee.de/stadtverschoenerer)

|:| erfulle ich bereits jetzt
erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfllen

erfille ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen
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15. Mitarbeitende: Wir zahlen faire L6hne und beschaftigen
unsere Mitarbeitenden nach Mdglichkeit ganzjahrig. Wir sensi-
bilisieren und schulen unsere Mitarbeitenden zum Thema
Nachhaltigkeit, beriicksichtigen deren spezifische Bedirfnisse
in ihren Vorhaben und fiihren regelmaBig Umfragen zur Erhebung
der Zufriedenheit der Mitarbeitenden durch.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

RegelmaRige Mitarb.befragung und -gesprach, Leistugen
angepasst an TVOD, weitere Benefits (Jobticket, Jobrad, Obst,
Kaffee, Getréanke, etc.) Erméglichung von Fortbildungen

16. Dienstleister & Lieferanten: Bei der Wahl unserer
Dienstleister und Lieferanten sind Nachhaltigkeit und Regio-
nalitat zentrale Auswahlkriterien. Wir sensibilisieren unsere
Dienstleister und Lieferanten zum Thema Nachhaltigkeit und
versuchen bei allen BeschaffungsmaBnahmen unseren
okologischen FuBabdruck zu minimieren.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Gezielte Auswahl von Partnern aus der Region (z.B. Druckhaus
Miiller, Schéler, b.lateral, Vollmer, etc.) und vorwiegend
Verkaufsartikel aus der Region (Direktvermarkter, etc.)

17. Materialeinsatz: Fir unsere Druckerzeugnisse (z.B.
Briefpapier, Werbe-/ Informationsmaterial) verwenden
wir Materialien aus Recyclingmaterial oder biologisch
abbaubaren Stoffen, wenn mdglich aus der Region,
vorzugsweise von anderen ECHT nachhaltig Partnern.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Wenn mgl. Nutung von nachhaltigem Papier und Verzicht auf
zusatzliche Plastikverpackungen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen
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18. Heizbedarf: Wir gestalten in der Tourist-Information
den Energieverbrauch flir das Heizen unserer Raumlichkeiten
im Rahmen unsere individuellen Gegebenheiten so nach-
haltig wie méglich.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Tlren bleiben wahrend des Heizens geschlossen, Stol3liften

19. Erneuerbare Energien: Wir verwenden in der
Tourist-Information Strom aus erneuerbaren Energien.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Stromversorgung tber Eigentimer

20. Energieeffizienz: Wir achten in der Tourist-Information
bei der Anschaffung und dem Betrieb all unserer elektrischen
Gerate auf eine moglichst hohe Energieeffizienz (z. B. optimale
Energieeffizienzklasse bei Endkonsumgeraten, Warmertick-
gewinnung bei Industriegeraten, regelmaBige Wartung,
LED-Beleuchtung, etc.).

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Bei der Neuanschaffung wird auf Energieeffizienz geachtet und

wo moglich auf Stand-By verzichtet (ausschaltbare
Steckerleisten).

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

D erfille ich bereits jetzt
D erfille ich in 2 Jahren

D ist nicht relevant fir mich
kann ich nicht erflllen

erfille ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfiillen
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21. Wasserachtung: Wir streben in der Tourist-Information
einen moglichst geringen Frischwasserverbrauch an und vermeiden
eine unnotige Verschmutzung des Abwassers.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Spulstopp-Taste auf dem WC, Eco-Modus der Spulmaschine
(wird nur voll eingeschaltet)

22. Reinigungsmittel: Wir verwenden in der Tourist-
Information nachhaltige und mdglichst vollstandig abbau-
bare Reinigungsmittel ohne Mikroplastik.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Nutzung von Sonett-Spulmittel, Spulmaschinentabs ohne
Plastikfolie, beflllbare Seifenspender

23. Sanitare Einrichtungen: Wir stellen in der Tourist-
Information mdglichst nachhaltige sanitare Einrichtungen

(z. B. Anschluss an die ortliche Kanalisation, Trockentoiletten,
biologische Seifen, Recyclingpapier) zur Verfligung inklusive
barrierearmen Zugang.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Barrierefreie Gastetoilette mit nachhaltiger Seife (auffullbarer
Spender) und Recyclingpapier.

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

erfille ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfiillen

erfille ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erfiillen
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24. Bau- und Wohngesundheit: Wir bemuhen uns in unseren
Raumlichkeiten durch Verzicht auf ungesunde Lacke, Chemikalien,
Baustoffe etc. moglichst bau- und wohngesund zu gestalten.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Mietobjekt,
Bei Buroausstattung wird Wert auf Qualitat und lange
Nutzungsdauern gelegt.

25. Minimierung CO2-FuBabdruck: Wir erstellen in der
Tourist-Information/ im Ort in regelmaBigen Abstanden eine
individuelle Okobilanz und leiten aktiv MaBnahmen zur
Senkung der Treibhausgasemissionen ein (bitte Urkunde/
Nachweis beilegen).

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

Fur TI gibt es nichts eigenes.Aktuell arbeitet die Stadt an einem

Konzept mit MalRnahmenplan zur Erreichung der festgelegten
Klimaziele. Hier wird auch regelmafiig evaluiert werden.

26. Abfallvermeidung & Miilltrennung: Wir reduzieren in
der Tourist-Information aktiv Abfall sowohl im Produkteinkauf
als auch in der Produktion und trennen unseren Miill sorgfaltig.

Erlduterung/Beispiel/Nachweis:

Verzicht auf zusatzliche Verpackungen,
konsequente Mulltrennung im Gemeinschaftsraum und z.B.
durch Einsatze in den Papiermilleimern an den Arbeitsplatzen

27. Ergdnzende Informationen (optional): Wir engagieren
uns dariiber hinaus noch infolgenden Bereichen zum Thema
Nachhaltigkeit.

Erlauterung/Beispiel/Nachweis:

|:| erfille ich bereits jetzt
D erfiille ich in 2 Jahren

D ist nicht relevant flir mich
kann ich nicht erfillen

D erfllle ich bereits jetzt
erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen

|:| erfulle ich bereits jetzt
D erflille ich in 2 Jahren
D ist nicht relevant flir mich
D kann ich nicht erflllen
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28. Durchfiihrung von Veranstaltungen: Wir fiihren eigene erfille ich bereits jetzt
Veranstaltungen (z.B. Events, Konzerte, Erlebnisangebote fur R i

Gaste) durch und erfiillen dabei folgende Nachhaltigkeitskriterien. |:| I bk B

D kann ich nicht erflllen

28.1 Miillvermeidung: Wir reduzieren aktiv Abfall im Rahmen unserer Veranstaltungen
(z.B. Mehrwegsysteme), setzen recycelfahige Produkte und Verpackungen ein und trennen
unseren Miill sorgfaltig.

Erlauterung:  Beim Promenadenfest werden die teilnehmenden Vereine angehalten
Mehrweggeschirr zu nutzen und den anfallenden Mull an den Standen zu
trennen. Ebenso werden auf dem gesamten Gelande Taschenascher verteilt.

28.2 Mobilitat: Wir erméglichen und fordern eine nachhaltige Mobilitat sowie An- und Abreise.

Erlauterung:  Auf die mogliche Anreise mit OPNV wird bei Veranstaltungen immer
hingewiesen und ggf. auch Zusatzangebote geschaffen. (Z.b. Pendelverkehr
beim Promenadenfest mit dem Schiff nach Wallhausen)

28.3 Umgang mit Lebensmitteln: Wir verwenden flir die Verpflegung der Veranstaltungen,
wo immer es geht, lokale und saisonale Produkte, achten auf Tierwohl sowie verantwortungsvollen
Fischfang und versuchen aktiv der Lebensmittelverschwendung entgegenzuwirken.

Erlauterung:  Kooperationen mit lokalen Anbietern und Lieferanten (Promenadenfest,
Genuss-Schiff mit ansassigen Winzer und Fischer, Genusswandern mit
regionalen Produkten, Kulinarische Stadtflihrung, etc.)

28.4 Barrierefreiheit: Beim Zugang zur Veranstaltung und Aufenthalt wahrend des
Events werden Aspekte der Inklusion berticksichtigt (z.B. Barrierearmut oder -freiheit,
besondere Parkplatze).

Erlauterung:  wWo immer es die jeweilige Veranstaltungsflache zulasst wird auf einen
barrierefreien Zugang geachtet (Promenadenfest, Veranstaltungen im
Uferpark, Abendkonzerte, etc.)




Prinzipien

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

29. Kommunikation: Wir positionieren uns on- und offline zum Thema Nachhaltigkeit.

Wir haben eine Landing-Page eingerichtet, auf der wir transparent und regelmaBig die nachhaltigen
Bestrebungen unseres Ortes sowie unsere Teilnahme an ECHT nachhaltig kommunizieren. Aufge-
fihrt sind dort auch alle ECHT nachhaltig Partner im Ort (“Partnerwall”) und falls zutreffend der
jahrliche sowie vergangene Aktionsplane (z. B. “Wall of Change”) wie auch Informationsmaterialien
fir Leistungstrager, Einheimische und Gaste (alle Leitfaden, 10-Punkte-Plan, Manifest, Bodensee
Versprechen). Wir berticksichtigen zudem die Regelungen des ECHT nachhaltig Partner-Kits.

www.ueberlingen-bodensee.de/echt-nachhaltig
Erlauterung:  Einrichtung einer Echt-nachhaltig-Ecke in der Tourist-Info
RegelméalRige Information zum Thema Uber Partner-Newsletter, etc.

30. Wissenstransfer: Wir bieten interessierten Leistungstragern und Betrieben Unterstiitzung
bei der Umsetzung ihrer nachhaltigen Aktivitaten an (z. B. durch das gemeinsame Ausflillen des
Leitfadens oder die Aufklarung iber die Anforderungen und Ziele des Leitfadens und der ECHT
nachhaltig Prinzipien).

: Personliche Ansprache potenzieller Partner und Erlauterung der Wichtigkeit.
Erlduterung:  nformation von Betrieben tiber Fortbildungsangebote

31. Engagement: Wir beteiligen uns aktiv an allen ECHT nachhaltig Aktionen sowie
deren Kommunikation nach innen und auBen. Dartber hinaus Gbernehmen wir soziale und/oder
okologische Verantwortung iber unseren eigentlichen Tatigkeitsbereich hinaus.

Erlauterung:
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Prinzipien

ECHT nachhaltig
Tourist-Information

32. Vernetzung: Wir vernetzen uns mit anderen ECHT nachhaltig Partnern,
um gemeinsam fir die Zukunftsfahigkeit der Region einzustehen.

RegelmaRige Teilnahme am Arbeitskreis ECHT nachhaltig und fortlaufende

Erlauterung: Information von lokalen Partner zu relevanten Themen.

Ich verpflichte mich zur aktiven Erreichung und Einhaltung der ECHT nachhaltig
Tourist-Information Prinzipien und strebe in Zukunft nach Mdglichkeit die
vollstandige Erfillung der hier definierten und fiir meine Tourist-Information
relevanten und flr mich erfillbaren Ziele an.

Datum, Unterschrift

30.10.2023 /4 %\@%)%Sr
NS
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Deutsche Bodensee Tourismus GmbH

KarlstraBe 13
88045 Friedrichshafen
Deutschland

Tel.: +49 (0) 7541 37 8340
info@echt-bodensee.de
www.echt-bodensee.de
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