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Dachmarke:
>p- ECHT nachhaltig

Was steckt hinter der Dachmarke?

Mit ECHT nachhaltig mochten wir, die Gemeinden am Deutschen Bodensee, aktiv Verantwortung daflr ibernehmen, dass unsere Region
als einzigartiger Natur- und Lebensraum wertgeschatzt wird und langfristig erhalten bleibt. Nachhaltigkeit soll mit ECHT nachhaltig zum
zentralen Positionierungsthema werden. Durch die gezielte Forderung okologischer, sozialer und ékonomischer Nachhaltigkeit in touristisch
relevanten Kontexten soll die Identitat unserer Region als Lebensraum fir Einheimische und intakte touristische Destination fir Gaste lang-
fristig bewahrt werden.

Gegenstand unseres gemeinsamen Projektes ist die Etablierung einer flir Gaste und Einheimische sichtbaren Dachmarke fiir nachhaltige
Aktivitaten am Deutschen Bodensee, bei der sowohl bereits bestehende Aktivitaten einbezogen, als auch neue initiiert werden sollen.

Unter der Dachmarke ECHT nachhalltig soll das Engagement touristisch relevanter Akteure unterschiedlicher Branchen (Unterkiinfte,
Einzelhandel, Gastronomie etc.) am Deutschen Bodensee im Rahmen von Submarken geférdert und sichtbar gemacht werden. Gemeinsam
mit engagierten Bodensee-Partnern sollen diese Submarken (z.B. , ECHT nachhaltig Erlebnis”) zum Leben erweckt werden.

Dabei sollen sowohl bestehende Zertifizierungen (z.B. fir Unterkiinfte) einbezogen, als auch da wo notwendig neue Prinzipien (z.B. fr
Manufakturen) geschaffen und durch ECHT nachhaltig in einen gemeinsamen Kontext gebracht werden.

ECHT nachhaltig Partner sind berechtigt, die jeweilige Submarke fr ihre Branche on- und offline zu verwenden und damit der Nachhaltig-
keit am Deutschen Bodensee ein qualitatsorientiertes und vertrauenswiirdiges Gesicht zu verleihen. Damit werden touristisch relevante nach-
haltige Aktivitaten koordiniert, initiiert und im Rahmen einer gemeinsamen Vision fiir Einheimische und Gaste sicht- und erlebbar gemacht.




Partner:
>p- ECHT nachhaltig

Wie werde ich Partner?

e der Partner hat seinen Sitz im Gebiet der DBT
e der Partner erf(illt mindestens eine dieser 2 Voraussetzungen:

» er verpflichtet sich der submarkenspezifischen ECHT nachhaltig Prinzipien, soweit flir die Submarke
relevant (Transparenz und Erneuerung der Selbstverpflichtung alle zwei Jahre)

oder
» er erhalt eine Ernennung durch die DBT, flir besonderes Engagement im Bereich Nachhaltigkeit

Unabhangig hiervon verpflichten sich alle ECHT nachhaltig Partner dem ECHT nachhaltig Manifest.




Submarke:

Die Submarke ECHT nachhaltig Manufaktur steht fir Manufakturen und Erzeuger im

Food sowie Nonfood Bereich, die sich aktiv im Bereich Nachhaltigkeit engagieren. Voraussetzung fir
landwirtschaftliche Erzeuger ist die Weiterverarbeitung von Obst, Gemuse etc. zu beispielsweise Wein,
Marmeladen oder Destillaten, die im eigenen Hofladen oder regional vertrieben werden.

Fiir Manufakturen gibt es die ECHT nachhaltig Manufaktur Prinzipien, fiir deren Erreichung und
Einhaltung die Partner eine Selbstverpflichtung eingehen. ECHT nachhaltig Manufaktur Partner erfillen
75 % der jeweils fir sie relevanten und erflllbaren Prinzipien und streben die vollstandige Erfillung der

fur sie relevanten und erfiillbaren Prinzipien an.

Da dieser Sektor sehr heterogen ist, decken bestehende Zertifikate und Mitgliedschaften hier i.d.R.

nur Teilbereiche der Geschaftstatigkeit ab, bieten jedoch eine wertvolle Grundlage zur Identifikation von
bereits in der Nachhaltigkeit aktiven Betrieben am Deutschen Bodensee. Wir bitten Sie um Angabe
bestehender Zertifikate auf Seite 8.

ECHT nachhaltig Manufaktur




Rahmenbedingungen:
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

Fiir die Aufnahme als ECHT nachhaltig Partner entstehen keine laufenden Kosten. Sofern Sie die Kriterien des
Leitfadens erflillen, erhalten Sie ein Partnersiegel zur Erhohung der Sichtbarkeit Ihrer Teilnahme und der Initiative.

Wir freuen uns im Gegenzug auf eine engagierte, loyale und solidarische Zusammenarbeit mit Ihnen flir
die Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee. Zudem sind alle ECHT nachhaltig Partner herzlich dazu
eingeladen, sich an gemeinsamen Projekten zu beteiligen (z.B. Seepuzete).

Wenn Sie ECHT nachhaltig Partner werden wollen, senden Sie bitte diesen Leitfaden mit der
nachfolgenden Prinzipien-Checkliste vollstandig ausgefiillt und unterschrieben zuriick.

Die von Ihnen im vorliegenden Leitfaden gemachten Angaben werden von uns im Rahmen eines , Desk-Audits”
Uberprift. Hierbei priifen wir die Eintragungen auf Plausibilitat, sichten die mitgelieferten Nachweise und
recherchieren relevante Informationen auch im Internet. Gerne kommen wir auch bei Ihnen vorbei und gewinnen
einen personlichen Eindruck. Kann keine eindeutige Entscheidung getroffen werden, erfolgt die zusatzliche
Priifung durch den Fachbeirat Nachhaltigkeit.

Nach erfolgreicher Priifung durch das ECHT nachhaltig-Team der DBT erfolgt die Anerkennung als ECHT nachhaltig Partner.
Der Partnerstatus ist 24 Monate gltig und muss anschlieBend erneuert werden. Die ausgeflllten Leitfaden der einzelnen Partner
werden wahrend dieser Dauer digital sowohl auf deren Website als auch auf der ECHT nachhaltig Landingpage veréffentlicht,
um Resonanz fiir alle Beteiligen zu erméglichen.




Stammdaten
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Name des Betriebs: KABO Rdsterei & Kaffeebar

Ansprechpartner:in (Name, Vorname): Kesenheimer, Philipp

Stral3e, Hausnummer: Spitalgasse 4

PLZ, Ort: 88662, Uberlingen

Telefon: 07551-9472100

E-Mail: Hallo@kabo-kaffee.de

Website: www.kabo-kaffee.de

Anzahl Mitarbeiter:innen (Voll-, Teilzeit, geringfiigig Beschaftigte, Auszubildende): 5

Bitte fiillen Sie die Daten im gesamten Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken.
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“ Unser #ECHTnachhaltig _
Manifest

Gemeinsam werden wir #ECHTnachhaltig

1. Wir verstehen die Vereinbarkeit 6ko- 5. Wir erarbeiten gemeinsam innovative
logischer, 6konomischer und sozialer Ziele  und umweltvertragliche Lésungsansatze
als die zentralen Handlungsfelder unseres

unternehmerischen Handelns. 6. Wir respektieren uns gegenseitig
und tauschen uns regelmaBig tber unser
2. Wir starken die Bodenseeregion als Tun aus.

nachhaltige Destination.
7. Wir kommunizieren unser nachhaltiges
3. Wir integrieren nachhaltige lokale und  Tun transparent.
regionale Initiativen.
8. Wir fordern die Bodenseeregion als
4. Wir handeln selbst ressourcenschonend  ganzjahrige Destination.
und setzen uns fir Klima- und Umwelt-
schutz ein.

Dabei sind wir uns bewusst, dass auch die langste Reise mit einem ersten
Schritt beginnt — aber jeder Schritt zahlt und bringt uns unserem Ziel naher.
Au dr starkschde Rega fangd mit ma Drobbfa a.

Ich bin dabei! 25.01.2023, /7{ W

Datum, Unterschrift




“Zertifizierungen und Mitglieaschaften
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Verfiigen Sie uber eine der folgenden Zertifizierungen bzw. Mitgliedschaften als zentralen Anker in der Geschaftstatigkeit des Betriebs oder fir

Produkte des Betriebs, geben Sie dies bitte an.

Demeter (Demeter e.V./Details)

Bioland (Bioland e.V./Details)

GreenTable fir Lieferanten (Greentable e.V./Details)

Biopark (Biopark e.V./Details)

regional & fair (Biokreis/Details)

Bio-Siegel der EU (Details)

Deutsches staatliches Biosiegel (Bundesanstalt flir Landwirtschaft und Ernahrung/Details)
Naturland (Naturland e.V./Details)

Biokreis (Biokreis/Details)

FairChoice (Deutsches Institut flir Nachhaltige Entwicklung e.V./Details)
Fair'n Green (FAIR and GREEN e.V./Details)

ECOVIN (ECOVIN GmbH/Details)

vV VY VY VW VY VvV VYV V VY

Alternativ kénnen gleichwertige Nachweise geliefert werden, die durch die DBT individuell gepriift werden.

Name des vorliegenden Zertifikats oder Mitgliedschaft des Betriebes:

(Bitte legen Sie den entsprechenden, aussagekraftigen Nachweis diesem Leitfaden bei.)

OD



https://www.demeter.de/Verbraucher/Landwirtschaft/Urlaub-auf-dem-Hof
https://www.bioland.de/verbraucher
https://www.greentable.de/mitmachen/lieferanten/
https://biopark.de/
https://www.biokreis.de/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/organics-glance_de
https://www.oekolandbau.de/bio-siegel/
https://naturland.de/de/
https://www.biokreis.de/
https://www.fairchoice.info/
https://www.fairandgreen.de/
https://www.ecovin.de/

Hinweise zur Bearbeitung
<2 ECHT nachhaltig Manufaktur

Bitte bearbeiten Sie die nachfolgenden Prinzipien und beachten Sie dabei die Hinweise zu den anzukreuzenden
Optionen sowie den dazu notwendigen Erlauterungen:

Wann kreuze ich was an?

|:| erfiille ich bereits jetzt
—> Sie erflllen bereits jetzt die Anforderungen dieses Prinzips vollstandig. Ist das Feld vorausgefiillt, ist die Anforderung obligatorisch.

[] erfiille ich in 2 Jahren
—> Sie haben bereits MaBnahmen geplant bzw. angestoBen, die innerhalb von zwei Jahren zur Erfillung dieses Prinzips fiihren werden.

[ ] ist nicht relevant fiir mich
—> Das Prinzip ist fiir Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht relevant (bspw. nachhaltiger Fischfang hat keine Relevanz

fur ein veganes Restaurant).

[ ] kann ich nicht erfiillen
—> Das Prinzip ist fiir Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht erfiillbar (bspw. Energieeffizienz in einem denkmalgeschiitzten Gebaude).




Hinweise zur Bearbeitung

ECHT nachhaltig Manufaktur

Welche Angaben sind erforderlich?

Ausfiihrliche Erlauterung lhres nachhaltigen Konzeptes:
—> Bitte erldutern Sie transparent und nachvollziehbar die von Ihnen vorgenommene Einordnung.
Bitte legen Sie ggf. zur Bewertung erforderliche Nachweise bei.

Bitte nutzen Sie die Erlauterungen, um lhr nachhaltiges Engagement deutlich zu machen und zu zeigen,
weshalb Sie Partner werden sollten! Sehen Sie es als Bewerbung an, mit der Sie uns — das Team um
ECHT nachhaltig und den Endkunden von lhnen und Ihren nachhaltigen Bestrebungen iiberzeugen kénnen!

Wie fllle ich den Leitfaden aus?

Bitte flllen Sie den Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken. In dem PDF-Dokument besteht auch die Méglichkeit,
lhre Unterschrift zu bearbeiten und an den entsprechenden Stellen einzufiigen.

\“Mn \
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1. SELBSTGEMACHT: Unsere Kernprodukte/\Waren werden selbstgemacht. @ erfulle ich bereits jetzt
D erfulle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fir mich
D kann ich nicht erflllen

Erlauterung:  Wir rosten, verpacken und verkaufen alle unsere Kaffees selbst in unserer Rosterei. Zu
100% in Handarbeit.

Die Zubereitung unserer Kaffeegetranke inkl. Latte Art wird durch unsere ausgebildeten
Baristas gemacht.

2. REGIONALITAT: Unsere Kernprodukte/Waren stammen zu 80 % aus regionaler Produktion,

vorzugsweise aus der Bodensee-Region oder maximal 100 km Radius. erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr
Erlauterung:  Unsere Rohkaffees kommen aus aller Welt, beim Rohkaffee Einkauf arbeiten wir be- |:| it nicht relevant fir mich
vorzugt mit Partnern in Baden-Wirttemberg zusammen, um die Transportwege még- |:| : . .
lichst kurz zu halten. Die Partner teilen unsere Werte und betreiben direkten und fairen kann ich nicht erfillen

Handel mit ausgewéhlten Kaffeebauern. Fur den Ausschank verwenden wir Demeter
Heumilch vom Lichthof, Kuchen vegan und aus regionalem Getreide (Linzgau Korn),
Kaltgetréanke von Brisanti/Streuobstmosterei und EWI Bio aus Frickingen.

e
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3. BIOLOGISCHE ZUTATEN & MATERIALIEN: Wir verwenden fiir unsere Kernprodukte/ Waren @ erfulle ich bereits jetzt
mindestens 30% biologische Zutaten/ Materialien. S R A e

: " _ rout hYEs 18 , D ist nicht relevant fiir mich
Erlauterung:  Unsere Kaffees werden alle 6kologisch angebaut, teilweise mit Bio Zertifizierung im

Ursprung, teilweise auch ohne und von Kleinbauern, die sich eine Zertifizierung nicht |:| kann ich nicht erfillen
leisten kdnnen. Auch diese méchten wir unterstiitzen und setzen hier auf eine enge

Partnerschaft mit den Produzenten. Unsere Verpackungen sind 100% Recyclingfahig

und bereits CO2 neutral produziert.

4. ZUTATEN & MATERIALIEN AUS (KONTROLLIERT) INTEGRIERTER PRODUKTION: L1 erfile ich bereits jetzt
Wir wenden fir unsere Kernprodukte/ Waren Zutaten/ Materialien aus der integrierten Produktion (IP). [ erfiille ich in 1 Jahr
(O] ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung:  Wir achten darauf, dass unsere Partner sich, auch wenn nicht Bio zertifiziert, dazu |:| gt R
ann ich nicht erttllen

verpflichten auf Pestizide und Insektizide zu verzichten.

e
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5. STARKUNG BIODIVERSITAT & BODENGESUNDHEIT: Wir starken durch unsere unternehmerischen
Entscheidungen Biodiversitat und Bodengesundheit aktiv (z.B. Forderung von entsprechenden Projekten,
Nisthilfe fir Wildbienen).

Erlauterung:

Fur den Anbau von Kaffee ist ein gesunder Boden essentiell. Wir achten bei der Auswabhl
unserer Kaffees sehr darauf, dass unsere Partner und Produzenten hier ihr
bestmdgliches tun, um einen gesunden Boden zu erhalten und die Biodiversitat durch
Agroforstwirtschaft zu fordern. Wir konnen dies nicht jedes Jahr bei allen Produzenten
selbst kontrollieren, arbeiten aber ausschlie3lich mit Partnern zusammen die unsere
Werte teilen und konnten uns bspw. im November in Uganda selbst Uberzeugen.

6. FAIRER HANDEL: Wir verwenden fiir unsere Kernprodukte/ Waren fair gehandelte Zutaten/ Materialien.

Erlauterung:

Wir handeln unsere Kaffees moglichst direkt oder mit max. einem Partner dazwischen,
kennen alle Bauern und die Preise die bezahlt werden und kdnnen so einen fairen
Handel garantieren. Wir gehen auch neue Wege und haben bspw. einen Kaffee aus
Athiopien im Programm, der von unserem Partner transparent via Blockchain
Technologie gehandelt wird. So kdnnen alle Wege bis zuriick zu den 278 Kleinbauern
voll nachvollzogen werden.

erfulle ich bereits jetzt
D erfulle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

@ erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen




x Prinzipien
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7.DIENSTLEISTER & LIEFERANTEN: Nachhaltigkeit und Regionalitat sind zentrale Kriterien bei erfulle ich bereits jetzt
der Wahl unserer Partner. Bei allen BeschaffungsmaBnahmen versuchen wir, unseren ¢kologischen S R A e

FuBabdruck zu minimieren. D ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung:  Milch: Demeter Heumilch vom Lichthof/Campill aus Heiligenberg D kann ich nicht erfiillen

Backwaren: Bio Backerei Decker (geliefert via E-Transporter) und vegane Kuchen aus
Linzgau Korn, gebacken von der Conditorei Bergmann in Owingen

Kaltgetranke: Schorle der Streuobstmosterei Radolfzell, Bio Limo von EWI aus
Lippertsreute, Bier von Baumkrone (1 Bier=1Baum) aus Konstanz und Weinschorle von
Seezeichen 30 aus Immenstaad.

8. MINIMIERUNG CO2-FUSSABDRUCK: Wir erstellen in regelmaBigen Abstanden eine individuelle |:| erfillle ich bereits jetzt
Okobilanz und leiten aktiv MaBnahmen zur Senkung der Treibhausgasemissionen ein (bitte Urkunde/ |:| erfille ich in 1 Jahr

Nachweis beilegen). |:| ist nicht relevant fir mich

kann ich nicht erfillen

Erlauterung:

e




’t‘ Prinzipien |
> ECHT nachhaltig Manufaktur

9. ABFALLVERMEIDUNG & MULLTRENNUNG: Wir reduzieren aktiv Abfall sowohl im erfllle ich bereits jetzt
Produkteinkauf als auch in der Produktion und trennen unseren Miill sorgfaltig. S R A e

D ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung:  Unsere Milch im Ausschank wird in Pfandbehéltern geliefert und diese gehen dann |:| \ oh nicht erfilll
ann ich nicht ertullen

wieder gereinigt zuriick zum Bauern. Auf3erdem bieten wir To Go Getranke
ausschlief3lich im Recup Mehrweg Pfandsystem an. Diese Mal3nahmen reduzieren
massiv unseren Mull in der Kaffeebar. Bspw. haben wir im ersten halben Jahr alleine
knapp 5000 Becher eingespart! Fur den Restmull nutzen wir bspw. auch Mullbeutel von
https://www.wildplastic.com/.

10. LEBENSMITTEL WERTSCHATZUNG: Wir respektieren Lebensmittel und versuchen aktiv erfulle ich bereits jetzt

deren Verschwendung zu vermeiden sowie gegebenenfalls entstehende Reste méglichst sinnvoll e A o e

weiterzuverwenden. [ s R
ist nicht relevant fur mich

Erlduterung: "Respect the Bean" - nach diesem Motto gehen wir mit unserem Kaffee um, da wir |:| kann ich nicht erfiillen

genau wissen wie viel Handarbeit hinter jeder einzelnen Bohne im Ursprung bei den
Kaffeebauern steht. Reste und Abfallprodukte versuchen wir immer weiter zu
verwenden, wie bspw. die bei Rdsten anfallenden Silberhautchen, die als Gartendinger
oder auch in der Pilzzucht weitere Verwendung finden.

e
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11. MATERIALEINSATZ: Fur unser Manufakturen- und Erzeugerangebot und unsere Werbemittel erfllle ich bereits jetzt
verwenden wir Materialien aus Recyclingmaterial oder biologisch abbaubaren Stoffen, wenn maglich S R A e

aus der Region. o Y
g D ist nicht relevant fir mich

D kann ich nicht erfllen

Erlauterung:  Wie beschrieben sind unsere Verpackungen 100% recyclingfahig und kénnen in Folie
(gelber Sack) und Papier (Altpapier) getrennt entsorgt werden. Wir lassen unsere
Werbemittel alle bei der Umweltdruckerei drucken. Alle Pakete werden bei uns via DHL
Go Green CO2 neutral verschickt.

12. MEHRWEGVERPACKUNG: Wir vermeiden Einwegverpackungen und bieten Mehrwegver- erfllle ich bereits jetzt
packungen (oder falls notwendig 6kologisch sinnvolle Alternativen) fiir Getranke und Speisen auBer |:| erfiille ich in 1 Jahr

RELS e 0 e GO, D ist nicht relevant fir mich

Erlauterung:  wie beschrieben bieten wir Getranke To Go ausschlieRlich im Mehrweg Pfandsystem |:| kann ich nicht erfiillen

von recup an. Unsere Kaffeebohne bieten wir auch "unverpackt" an oder bieten ein
Wiederauffullen der Verpackung an.

e
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13. ENERGIEEFFIZIENZ: Wir achten bei der Anschaffung und dem Betrieb all unserer elektrischen Gerate erfulle ich bereits jetzt
auf eine mdglichst hohe Energieeffizienz (z.B optimale Energieeffizienzklasse bei Endkonsumergeraten, S R A e
Warmeriickgewinnung bei Industriegeraten, regelmaBige Wartung, LED-Beleuchtung, etc.). |:| e

D kann ich nicht erfllen

Erlauterung:  Beim Kauf des Résters haben wir darauf geachtet ein sehr Energie effizientes Gerat zu
kaufen, da dies den grol3ten Energie Verbrauch in unserem Unternehmen aufweist. Die
Lampen der Ladenbeleuchtung oder auch die Weihnachtsbeleuchtung sind alle mit LED
und Uber eine Zeitschaltuhr gesteuert.

erfulle ich bereits jetzt

14. OPTIMIERTER HEIZBEDARF: Wir gestalten unseren Energieverbrauch fir das Heizen im Rahmen |:| erfiille ichin 1 Jahr
unserer individuellen Gegebenheiten so nachhaltig wie moglich. |:| iRl ANt f T h ch

Erlauterung:  Sowohl fiir den Réster, als auch die Heizung verwenden wir den Tarif OKO NEUTRAL |:| kann ich nicht erfiillen

GAS, ein ausgeglichener Okogastarif mit CO2-Neutralisierung der Stadtwerke am See.

e
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15. ERNEUERBARE ENERGIEN: Wir verwenden bei entsprechender Verfligbarkeit Strom
aus erneuerbaren Energien.

Erlauterung:  Beim Strom nutzen wir auch Oko Strom der Stadtwerke am See.

16. WASSERACHTUNG: Wir streben einen maglichst geringen Frischwasserverbrauch an und
vermeiden eine unndtige Verschmutzung unseres Abwassers (z.B. Einsatz von Perlatoren, Auffangen
von Regenwasser).

Erlauterung:  Wir verbrauchen moglichst wenig Wasser und nutzen bei unserer Gewerbe
Spulmaschine ausschlieRlich die Oko Reinigungsmittel und Klarspiiler der Frima
Winterhalter.

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen
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17. REINIGUNGSMITTEL: Wir verwenden nachhaltige und méglichst vollstandig abbaubare erfiille ich bereits jetzt
Reinigungsmittel ohne Mikroplastik. |:| erfiille ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

Erldauterung:  Alle Gbrigen Reinigungsmittel sind auch 6kologisch optimiert von der Firma Sonett aus
dem Deggenhauser Tal.

18. BAU- & WOHNGESUNDHEIT: Wir bemuhen uns unsere Raumlichkeiten durch Verzicht auf un- erfulle ich bereits jetzt
gesunde Lacke, Chemikalien, Baustoffe etc. mdglichst bau- und wohngesund zu gestalten. e

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfllen

Erlauterung:  Die gesamte Résterei wurde mit einem jungen und innovativen Schreiner von der
schwabischen Alb gestaltet. Dabei wurde ausschlief3lich regionales Eschen Holz
verwendet. Die Holz Tabletts fur den Ausschank werden auch aus FSC zertifiziertem
deutschem Eschen Holz in Meersburg gefertigt.

e




x Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

19. MITARBEITERFAIRNESS: Wir zahlen faire Lohne und beschaftigen unsere Mitarbeiter:innen
nach Mdglichkeit ganzjahrig.

Erlauterung:  Wir verstehen uns als Ganzjahresbetrieb und zahlen unseren Mitarbeitern bereits von
Anfang an mindestens einen Lohn von 12€/Stunde.

20. INKLUSION & SOZIALE VERANTWORTUNG: Beim Zugang zur Manufaktur und dem
Erzeuger sowie dessen Durchfiihrung werden Aspekte der Inklusion beriicksichtigt (z.B. Barrierearmut
oder -freiheit, besondere Parkplatze).

Erlduterung:  Dies haben wir von Anfang an mit bedacht und haben bspw. eine kleine Rampe dass
auch Rollstuhlfahrer oder die alteren Mitbirger aus dem Altersheim in der Nachbarschaft
mit Rollator barrierefrei Zugang zu unserer Rosterei haben.

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfulle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfllen
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21. BESTANDIGKEIT: Wir haben bis auf unsere Betriebsferien ganzjahrig gedffnet (Betriebsferien maximal erfllle ich bereits jetzt
4 Wochen am Stiick und nicht mehr als 8 Wochen gesamt). S R A e

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

Erlauterung: Ja, wir sind ein Ganzjahresbetrieb und hatten in 2022 nur zwei Wochen geschlossen.

22. BESONDERES SOZIALES & OKOLOGISCHES ENGAGEMENT: Wir (ibernehmen soziale und/oder erfllle ich bereits jetzt
dkologische Verantwortung tiber unseren eigentlichen Tatigkeitsbereich hinaus (z.B. ehrenamtliche Tatigkeiten). [ erfille ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung: Das KABO Team hat im vergangen Jahr u.a. (iber den ganzen Sommer seine |:| ’ oh nicht erfil
ann ich nicht ertullen

Trinkgelder gespendet fir ein Projekt fir benachteiligte altere Kaffeebauern des Vereins
https://www.qoffeequlture.de/projekt/eremitorio/

Von unserem direkt gehandelten Rohkaffee aus Brasilien gehen 0,1€ pro Kilo an soziale
Projekte in der Region.
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23. KOMMUNIKATION: Wir verfiigen uber ein (kurzes) Leitbild, in dem Nachhaltigkeitsaspekte
festgeschrieben sind und kommunizieren unsere nachhaltigen Bestrebungen transparent an
Kund*innen (z.B. ber die Website).

Erlauterung:

Auf der Website, auf Social Media und Uber Presse/PR berichten wir regelméalig tber
unseren Fokus auf Nachhaltigkeit.

Das Thema Nachhaltigkeit und Fairer Handel versuchen wir auch durch
Kooperationsprojekte wie dem Uberlinger Stadtkaffee oder den Immenstaader
Dorfkaffee weiter in der Region zu kommunizieren und zu verankern.

24. ERGANZENDE INFORMATIONEN (OPTIONAL): Wir engagieren uns dartiber hinaus noch
in folgenden Bereichen zum Thema Nachhaltigkeit.

Erlauterung:

Wir prifen kontinuierlich wo wir uns selbst weiter verbessern kénnen und kédmpfen jeden
Tag darum unsere Kunden und Gaste zu beraten und zu tiberzeugen von unseren
nachhaltigen und dadurch auch im Premium Preissegment angesiedelten Produkten.
Dies ist speziell bei Kaffee eine grof3e Herausforderung, da hier der Handel- und die
GroRRproduzenten seit Jahren einen Preiskampf fuhren und dadurch die Preise im
Bereich nachhaltiger Spezialitdtenkaffee um ein vielfaches hoéher liegen.

ECHT nachhaltig Manufaktur

erfulle ich bereits jetzt
D erfulle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfulle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

e
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Prinzipien

ECHT nachhaltig Manufaktur

25. VERNETZUNG: Wir vernetzen uns in unserer Geschaftstatigkeit nach Maglichkeit und Sinnhaftigkeit mit
anderen ECHT nachhaltig Partnern, um gemeinsam flir die Zukunftsfahigkeit unserer Region einzustehen.

Erlduterung:  Fur mich ein Beweggrund hier dabei zu sein und mich in Zukunft noch starker hier in der
Region zu vernetzen.

26. WISSENSTRANSFER: Wir schulen unser Team aktiv und regelmaBig beziiglich der Anforderungen
und Ziele des Leitfadens und der ECHT nachhaltig Prinzipien.

Erlauterung:  Dies kann Teil unserer regelméRigen Mitarbeiterschulungen werden.

27. KOMMUNIKATION: Bei unseren Marketingaktivitaten kommunizieren wir transparent, dass wir als ECHT nachhaltig
ausgezeichnet sind und berlicksichtigen die Regelungen des ECHT nachhaltig Partner-Kit.

Erlduterung:  Ja, sehr gerne auf unserer Homepage und auf den sozialen Kanélen wie Instagram.




Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

Ich verpflichte mich zur aktiven Erreichung und Einhaltung der ECHT nachhaltig Manufaktur
Prinzipien und strebe in Zukunft nach Mdglichkeit die vollstandige Erfillung der hier definierten
und fiir meine Geschaftstatigkeit relevanten und fir mich erfiillbaren Ziele an.

Datum, Unterschrift  25.01.2023, ZW
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