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Dachmarke: BODENSee

Echt nachhaltig PG

BODeNsee

Woas steckt hinter der Dachmarke?

Mit Echt nachhaltig méchten wir, die Gemeinden am Deutschen Bodensee, aktiv Verantwortung dafur Gbernehmen, dass
unsere Region als einzigartiger Natur- und Lebensraum wertgeschdtzt wird und langfristig erhalten bleibt. Nachhaltigkeit
soll mit Echt nachhaltig zum zentralen Positionierungsthema werden. Durch die gezielte Férderung 6kologischer, sozialer
und 6konomischer Nachhaltigkeit in touristisch relevanten Kontexten soll die Identit&t unserer Region als Lebensraum far
Einheimische und intakte touristische Destination fur Gaste langfristig bewahrt werden.

Gegenstand unseres gemeinsamen Projektes ist die Etablierung einer fur Gdste und Einheimische sichtbaren Dachmarke
far nachhaltige Aktivitdten am Deutschen Bodensee, bei der sowohl bereits bestehende Aktivitdten einbezogen, als auch
neue initiiert werden sollen.

Unter der Dachmarke Echt nachhaltig soll das Engagement touristisch relevanter Akteure unterschiedlicher Branchen
(Unterklnfte, Einzelhandel, Gastronomie etc.) am Deutschen Bodensee im Rahmen von Submarken geférdert und sichtbar
gemacht werden. Gemeinsam mit engagierten Bodensee-Partnern sollen diese Submarken (z.B. ,,Echt nachhaltig Erleb-
nis”) zum Leben erweckt werden. Dabei sollen sowohl bestehende Zertifizierungen (z.B. fir Unterklinfte) einbezogen, als
auch da wo notwendig neue Prinzipien (z.B. fir Manufakturen) geschaffen und durch Echt nachhaltig in einen gemeinsa-
men Kontext gebracht werden.

Echt nachhaltig Partner sind berechtigt, die jeweilige Submarke fir ihre Branche on- und offline zu verwenden und damit
der Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee ein qualitdtsorientiertes und vertrauenswurdiges Gesicht zu verleihen. Damit
werden touristisch relevante nachhaltige Aktivitadten koordiniert, initiiert und im Rahmen einer gemeinsamen Vision fur
Einheimische und Gdste sicht- und erlebbar gemacht.



Partner:

Echt nachhaltig PG

BODeNsee

Wie werde ich Partner?

- der Partner hat seinen Sitz im Gebiet der DBT
« der Partner erfiillt mindestens eine dieser 3 Voraussetzungen:

» verflgt bereits Uber eine der ausgewdhlten Zertifizierungen oder Mitgliedschaften
(Definition im jeweiligen Leitfaden der Submarke, Gliltigkeit analog Zertifizierung/Mitgliedschaft)

oder

» verpflichtet sich der submarkenspezifischen Echt nachhaltig Prinzipien, soweit fir die Submarke
relevant (Transparenz und Erneuerung der Selbstverpflichtung alle zwei Jahre oder nach Wechsel
in der Geschaftsfiihrung, bspw. Besitzer- oder Pédchterwechsel).

oder

» erhdlt eine Ernennung durch die DBT, fur besonderes Engagement im Bereich Nachhaltigkeit

Unabhdngig hiervon verpflichten sich alle Echt nachhaltig Partner dem Echt nachhaltig Manifest.
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Submarke: BGOCI?)I'GLSGG

Echt nachhaltig Erlebnis

Die Submarke Echt nachhaltig Erlebnis steht fiir Erlebnisangebote und Veranstaltungen, die von
touristischer Relevanz sind und sich aktiv im Bereich Nachhaltigkeit engagieren. Unterschieden
werden zwei Arten von Erlebnissen:

—)» das Erlebnis vermeidet branchenlbliche negative Umwelteinflisse
und reduziert die Auswirkungen auf ein Minimum

—)» das Erlebnis beschdftigt sich mit dem Thema Nachhaltigkeit und/oder
tragt aktiv zur Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee bei

Fir die Erlebnisse der verantwortlichen Veranstalter gibt es die Erlebnis Prinzipien, fur deren Erreichung
und Einhaltung die Partner eine Selbstverpflichtung eingehen. Mindestens 50% der Erlebnis Prinzipien
mussen von Relevanz sein, um als Echt nachhaltig Erlebnis Partner ausgezeichnet zu werden.

Die Erlebnisse erflillen mindestens 75 % der relevanten und erflllbaren Prinzipien und die Veranstalter

streben die vollstdndige Erflllung der fir sie relevanten und erflllbaren Prinzipien an.



Rahmenbedingungen:

Echt nachhaltig Erlebnis

Fir die Aufnahme als Echt nachhaltig Partner entstehen keine laufenden Kosten.
Sofern Sie die Kriterien des Leitfadens erflllen, erhalten Sie ein Partnersiegel zur Erhéhung
der Sichtbarkeit Ihrer Teilnahme und der Initiative.

Wir freuen uns im Gegenzug auf eine engagierte, loyale und solidarische Zusammenarbeit

mit Ihnen fur die Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee. Zudem sind alle Echt nachhaltig Partner
herzlich dazu eingeladen, sich an gemeinsamen Projekten zu beteiligen (z.B. Bodensee CleanUP Days,
Netzwerkveranstaltungen, etc.).

Wenn Sie Echtnachhaltig Partner werden wollen, senden Sie bitte diesen Leitfaden mit

der nachfolgenden Prinzipien-Checkliste vollstdndig ausgeflillt und unterschrieben zurlck.

Nach erfolgreicher Prifung durch das Echt nachhaltig-Team der DBT und einer Vor-Ort-Besichtigung
durch die Tourist-Information oder eine/n externe/n Prifer*in erfolgt die Anerkennung als

Echt nachhaltig Partner. Der Partnerstatus ist zwei Jahre glltig und muss anschlieBend erneuert
werden. Die ausgefullten Leitfédden der einzelnen Partner werden wdhrend dieser Dauer digital
sowohl auf deren Website als auch auf der Echt nachhaltig Landingpage veroffentlicht,

um Resonanz fur alle Beteiligten zu ermoglichen.
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CCHT
Submarke: BODEGNSCe

Echt nachhaltig Erlebnis

Name des Betriebs: Zeppelin Museum Friedrichshafen

Ansprechpartner:in (Name, Vorname): Frauke Stengel

StraBe, Hausnummer: SeestralRe 22

PLZ, Ort: 88045 Friedrichshafen

Telefon: 07541 38010

E-Mail: info@zeppelin-museum.de

Website: www.zeppelin-museum.de

Anzahl Mitarbeiter:innen (Voll-, Teilzeit, geringfligig Beschdaftigte, Auszubildende):

78

Bitte flllen Sie die Daten im gesamten Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken.



Unser #Echtnachhaltig

Manifest

Gemeinsam werden wir #Echtnachhaltig

1. Wir verstehen die Vereinbarkeit

okologischer, 6konomischer und
sozialer Ziele als die zentralen
Handlungsfelder unseres unter-
nehmerischen Handelns.

2. Wir starken die Bodenseere-

gion als nachhaltige Destination.

3. Wir integrieren nachhaltige
lokale und regionale Initiativen.

4. Wir handeln selbst ressour-
censchonend und setzen uns fur
Klima- und Umweltschutz ein.

5. Wir erarbeiten gemeinsam in-
novative und umweltvertrégliche
Lésungsansdtze

6. Wir respektieren uns gegensei-
tig und tauschen uns regelmaBig
Uber unser Tun aus.

7. Wir kommunizieren unser
nachhaltiges Tun transparent.

8. Wir férdern die Bodenseere-
gion als ganzjahrige Destination.

Dabei sind wir uns bewusst, dass auch die IGngste Reise mit einem
ersten Schritt beginnt — aber jeder Schritt zahlt und bringt uns
unserem Ziel ndher Au dr stdrkschde Rega fangd mit ma Drobbfa a.

lch bin dabei! 30.09.2025, i.A. Frauke Stengel

Datum, Unterschrift
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L CCHT
Prinzipien BODENSee

Echt nachhaltig Erlebnis

*
Vernetzung: Wir vernetzen uns in unserer Geschdftstatigkeit nach Méglichkeit und Sinnhaftigkeit mit
anderen Echt nachhaltig Partnern, um gemeinsam fur die Zukunftsfahigkeit unserer Region einzustehen.

Erlduterung: DarUber hinaus vernetzen wir uns auch stark mit den Nachhaltigkeitsbeauftragen
der Kulturbranche und bringen unsere Erfahrungen und unser Wissen aktiv in
dieses Netzwerk ein.

*
Wissenstransfer: Wir schulen unser Team aktiv und regelmdBig bezlglich der Anforderungen und
Ziele des Leitfadens und der Echt nachhaltig Erlebnis.

Erléduterung: Basis unserer internen Nachhaltigkeitskommunikation sind die Klimabilanzen des
Museums. Die Ziele sind allerdings deckungsgleich und werden sowohl schriftlich als
auch bei Betriebsversammlungen kommuniziert.

*
Kommunikation: Bei unseren Marketingaktivitdten kommunizieren wir transparent, dass wir als Echt nachhaltig
ausgezeichnet sind und berucksichtigen die Regelungen des Echt nachhaltig Partner-Kit.

Erlduterung:  Wir haben das Logo auf unserer Website integriert und nehmen das Netzwerk bei
Vortragen, Blogbeitragen und Berichten mit auf. Bei unseren Printmedien verzichten
wir bewusst auf die Verwendung zeitlich begrenzten Angaben und Labels

*Diese Prinzipien mussen erfullt sein

’”’



L CCHT
Prinzipien BODENSee

Echt nachhaltig Erlebnis

*
Willkommenskultur: Wir férdern eine Willkommenskultur, in der sich alle neuen Kolleg*innen
wertgeschdtzt und integriert fihlen, um ein unterstitzendes Arbeitsumfeld zu schaffen.

~Willkommenskultur” beschreibt eine wertschétzende und offene Haltung gegenlber neuen Mitarbeitenden,
unabhdngig von Herkunft oder Hintergrund. Sie umfasst MaBnahmen zur schnellen Integration und Schaffung

eines unterstutzenden Umfelds, in dem sich alle willkommen und als Teil des Teams fuhlen — was langfristig
Motivation und Servicequalitat fordert.

Erlauterung:

*Diese Prinzipien mussen erfullt sein



Hinweise zur Bearbeitung

Echt nachhaltig Erlebnis

Bitte bearbeiten Sie die nachfolgenden Prinzipien und beachten Sie dabei die Hinweise zu den
anzukreuzenden Optionen sowie den dazu notwendigen Erlduterungen:

Wann kreuze ich was an?

[]

[]

erfiille ich bereits jetzt
— Sie erflillen bereits jetzt die Anforderungen dieses Prinzips vollsténdig.
Ist das Feld vorausgeflllt, ist die Anforderung obligatorisch.

erfiille ich in 2 Jahren
—) Sie haben bereits MaBnahmen geplant bzw. angestoBen, die innerhalb von
zwei Jahren zur Erflllung dieses Prinzips fuhren werden.

ist nicht relevant fiir mich
—» Das Prinzip ist fiir Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht relevant
(bspw. nachhaltiger Fischfang hat keine Relevanz fir ein veganes Restaurant).

kann ich nicht erfiillen
—» Das Prinzip ist fir Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht erftllbar
(bspw. Energieeffizienz in einem denkmalgeschitzten Gebdude).

CCHT
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: : : CCHT
Hinweise zur Bearbeitung BODENSEe

Echt nachhaltig Erlebnis

Welche Angaben sind erforderlich?

ErlGuterung:
—p Bitte erldutern Sie transparent und nachvollziehbar die von Ihnen vorgenommene Einordnung.
Bitte legen Sie ggf. zur Bewertung erforderliche Nachweise bei.

Bitte nutzen Sie die ErlGuterungen, um Ihr nachhaltiges Engagement deutlich zu machen und zu zeigen,
weshalb Sie Partner werden sollten! Sehen Sie es als Bewerbung an, mit der Sie uns — das Team um

Echt nachhaltig und den Endkunden von Ihnen und lhren nachhaltigen Bestrebungen Uberzeugen kénnen!

Wie fiille ich den Leitfaden aus?

Bitte fullen Sie den Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken. In dem PDF-Dokument besteht auch die Méglichkeit,
Ihre Unterschrift zu bearbeiten und an den entsprechenden Stellen einzufligen.



L CCHT
Prinzipien BODENSee

Echt nachhaltig Erlebnis

1. Abfallvermeidung & Miilltrennung: Wir reduzieren aktiv Abfall sowohl im

falle ich bereits jetzt
Produkteinkauf als auch in der Produktion und trennen unseren Mull sorgfaltig. - erfulle ich bereits jetz

I:I erfulle ich in 1Jahr
Erlduterung: Wir versuchen weitestgehned Materialien wieder- oder weiterzuverwenden und |:| ist nicht relevant fiir mich
Verpackungsmaterial so gering wie maoglich zu halten. Unser Mull wird wie

Haushaltsmull getrennt. Papier, Recycelbares Plastik, Restmdill und Biomdill, |:| kann ich nicht erflllen
wobei Biomull nur in der Teeklche und im Schauhaus im Zeppelindorf in sehr

geringen Mengen anfallt.

2. Mehrwegverpackung: Wir vermeiden Einwegverpackungen und bieten Mehrweg-
verpackungen (oder falls notwendig 6kologisch sinnvolle Alternativen) fir Getrdnke
und Speisen auBer Haus an.

|:| erfulle ich bereits jetzt

A . FUr Getranke und Speisen ist es nicht relevant fur uns, da wir mit dem
Erlduterung: P [ erfalle ich in 1 Jahr

Geschaftsbetrieb unseres Restaurants nichts zu tun haben. Wir achten bei der
Verpackung unserer Shopprodukte allerdings auf 6kologische Materialien und ist nicht relevant fur mich
wo moglich wird auf Verpackung ganz verzichtet. |:| kann ich nicht erfiillen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

3. Materialeinsatz: Fir unser Erlebnisangebot und unsere Werbemittel verwenden wir Ma-
terialien aus Recyclingmaterial oder biologisch abbaubaren Stoffen, wenn moglich aus der
Region, vorzugsweise von anderen Echt nachhaltig Partnern.

Unsere Printprodukte werden grundsatzlich auf 100% zertifiziertem
Recyclingpapier und mit 6kologischen Farben erstellt. Wir vermeiden
Uberproduktion von Werbematerial. In unserem Shop bevorzugen wir regionale,
dkologische Kooperationen und die Zusammenarbeit mit Werkstatten fur
Menschen mit Einschrankungen.

Erl&uterung:

4. Heizbedarf: Wir gestalten unseren Energieverbrauch flr das Heizen im Rahmen
unserer individuellen Gegebenheiten so nachhaltig wie méglich.

Erlduterung: Aktuell werden Flachen geschaffen, um eine neue Warmepumpe einzubauen.
Mit dieser wird das Museum unabhangig von Ol und Gas.

CCHT
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erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

|:| erfulle ich bereits jetzt
erfulle ich in 1Jahr

I:I ist nicht relevant fur mich
|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

5. Erneuerbare Energien: Wir verwenden Strom aus erneuerbaren Energien.

Erlduterung: Das Zeppelin Museum bezieht 100% Okostrom und verflgt Giber eine PV
Anlage.

6. Energieeffizienz: Wir achten bei der Anschaffung und dem Betrieb all unserer
elektrischen Gerdate auf eine moglichst hohe Energieeffizienz (z.B. optimale
Energieeffizienzklasse bei Endkonsumergerdten, Warmerlickgewinnung bei
Industriegerdten, regelmdéBige Wartung, LED-Beleuchtung, etc.).

ErlGuterung: Alle Beleuchtungen wurden komplett auf LED umgerUstet. Im Jahr 2026 wird
das Zeppeli Museum eine komplette IT Neustrukturierung erfahren.

CCHT
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erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt

|:| erfulleich in 1Jahr
I:I ist nicht relevant flir mich
|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

7. Wasserachtung: Wir streben einen mdglichst geringen Frischwasserverbrauch an und
vermeiden eine unnétige Verschmutzung unseres Abwassers.

Wir haben bereits vor Jahren auf wasserlose Urinale und Wasserhahne mit

Erlduterung:
Bewegungssensor umgestellt.

8. Reinigungsmittel: Wir verwenden nachhaltige und moglichst vollsténdig abbaubare
Reinigungsmittel ohne Mikroplastik (z.B. Sonett-Reinigungsmittel).

Erlduterung: Wir verwenden in der Verwaltung Produkte von Sonett, EcoVer und Frosch

CCHT
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erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt

|:| erfulleich in 1Jahr
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|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

9. Location und Raumlichkeiten: Wir bemiihen uns die RGdumlichkeiten fur unsere Gdste
maoglichst nachhaltig, sowie méglichst bau- und wohngesund auszuwdahlen.

Erlduterung:

10. Mitarbeiterfairness: Wir wertschdtzen unsere Mitarbeiter:innen, zahlen faire
Léhne und beschdaftigen sie nach Méglichkeit ganzjahrig.

Erlduterung: N der Regel sind Beschaftigungsverhaltnisse zudem unbefristet, wird bei
Neubesetzungen innerhalb des Teams zuerst geschaut und werden
Mitarbeiter*innen, die in Ausbildung sind (Volontar*innen) Gbernommen.
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|:| erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt

|:| erfulleich in 1Jahr
I:I ist nicht relevant flir mich
|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

11. Soziales & 6kologisches Engagement: Wir Ubernehmen soziale und/oder 6kologische
Verantwortung Uber unseren eigentlichen Tatigkeitsbereich hinaus.

Erléuterung: Vor allem der soziale Aspekt gehort bei einem Museum dazu. Wir versuchen
uns bei sozialen Projekten der Stadt mit einzubringen.

12. Sanitdre Einrichtugen: Wir stellen moglichst nachhaltige sanitére Einrichtungen
(z.B. Anschluss an die ortliche Kanalisation, Trockentoiletten, biologische Seifen,
Recyclingpapier) zur Verfligung inklusive barrierearmen Zugang.

Erlduterung:
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erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt
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L CCHT
Prinzipien BODENSee

Echt nachhaltig Erlebnis

13. Spezialeffekte: Wir verzichten auf Spezialeffekte, die L&rm verursachen und erfiille ich bereits jetzt
die Umweltschddigen (z.B. Laser, Pyro, Feuerwerk).
I:I erfulle ich in 1 Jahr

ErlGuterung: |:| ist nicht relevant fur mich

|:| kann ich nicht erflllen

14. Anreise: Wir ermdéglichen und férdern eine nachhaltige Anreise (z.B. Shuttleservice,
Schaffung von Anreizen fiir eine nachhaltige Anreise, Fahrradparkplatz, OPNV-
Anbindung, EBC-Partner, keine Anreize flir motorisierten Individualverkehr).

erfulle ich bereits jetzt

-- . Da waren wir zwar schon mal besser, als wir noch das Klimaticket (10% Rabatt
Erlduterung: (10% [ erfalie ich in 1 Jahr

bei Anreise mit OPNV, Fahrrad oder zu FuR) angeboten haben, aber wir haben

nach wie vor Kooperationen mit OPNV Anbietern, Fahrrad-Stellplatze (leider D ist nicht relevant fur mich
gehoren uns die Flachen um das Haus nicht und wir kdnnen die Stadt FN nur |:| kann ich nicht erfiillen
weiter bitten, diese auszubauen) und empfehlen auf unserer Website die

Okologische Anreise.



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

15. Inklusion & soziale Verantwortung: Beim Zugang zum Erlebnis und dessen
Durchflihrung werden Aspekte der Inklusion berilcksichtigt (z.B. Barrierearmut
oder -freiheit, Gebdrdendolmetscher, besondere Parkpldtze).

Erlduterung: Barrierefreie Parkplatze gibt es direkt am Haus. Wir bieten inklusive
Fihrungsformate an, verfluigen Uber inklusive Angebote in unserer App
ZeppGuide und eine Mitarbeiter*in ist als Inklusionsbeauftragte angestellt
und pflegt aktiv ein Netzwerk. Alle Angebote, auch neue Ausstellungen werden
auf Barrierearmut getestet.

16. Lokal und saisonal: Wir verwenden flr die Verpflegung wdhrend des
Erlebnisangebots wo immer es geht lokale und saisonale Produkte.

ErlGduterung: der Regel gibt es keine Verpflegung. Bieten wir bei Veranstaltungen ein
Catering an, so wird dies von unserem Museumsrestaurant erstellt, das
biozertifiziert ist und ausschliel3lich mit regionalen Produkten arbeitet.
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erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt

|:| erfulleich in 1Jahr
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L CCHT
Prinzipien BODENSee

Echt nachhaltig Erlebnis

17. Bio: Mindestens 30% aller pflanzlichen und tierischen Produkte, die wir verwenden,

falle ich bereits jetzt
sind in Bio-Qualitat. Wir streben eine jahrliche Steigerung des Bio-Anteils an. - erfulle ich bereits jetz

I:I erfulle ich in 1 Jahr
|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erflllen

Erlduterung: (Getranke). Hier achten wir auf regionale Anbieter und Kooperationen. Das
Museumsrestaurant verwendet zu 100% Biozutaten.

18. Tierwohl: Wir verwenden flr unsere Gerichte Fleisch, Milchprodukte und
Eier aus artgerechter Haltung.

Erlduterung: Das Museumsrestaurant verwendet zu 100% Biozutaten aus artgerechter
Haltung.Das Restaurant ist allerdings verpachtet und wir haben im |:| erfille ich bereits jetzt
Pachtvertrag keinen Einfluss auf das Lebensmittelkonzept. Allerdings wurde I:l L
der Betreiber bewusst ausgewahlt. erfille ich in1Jahr
ist nicht relevant fir mich

|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

19. Verantwortungsvoller Fischfang: Wir verwenden flr unsere Gerichte
Fisch aus nachhaltigem Fischfang.

Erlduterung: Das Museumsrestaurant verwendet zu 100% Biozutaten aus artgerechter
Haltung.Das Restaurant ist allerdings verpachtet und wir haben im
Pachtvertrag keinen Einfluss auf das Lebensmittelkonzept. Allerdings wurde
der Betreiber bewusst ausgewahl

20. Vegetarisch & vegan: Wir bieten eine Auswahl an vegetarischen und veganen
Speisen und Getrdnken.

Erléuterung: Das Museumsrestaurant verwendet zu 100% Biozutaten und bietet
vegetarische und vegane Speisen.Das Restaurant ist allerdings verpachtet und
wir haben im Pachtvertrag keinen Einfluss auf das Lebensmittelkonzept.
Allerdings wurde der Betreiber bewusst ausgewahlt.Bei internen
Veranstaltungen mussen zu mindestens 2/3 vegetarisch vegane Speisen
angeboten werden.Haufig ist das Angebot bei gecaterten Veranstaltungen
komplett vegetarisch.
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|:| erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt
|:| erfulle ich in 1Jahr

I:I ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

21. Fairer Handel: Falls Importprodukte notwendig sind, verwenden wir wo immer es
geht fair gehandelte Produkte.

Erlduterung:

22. Lebensmittel Wertschatzung: Wir respektieren Lebensmittel und versuchen aktiv
deren Verschwendung zu vermeiden sowie gegebenenfalls entstehende Reste moglichst
sinnvoll weiterzuverwenden.

Erlduterung: Das ist ein selten auftretendes Problem bei uns, aber bei internen
Veranstaltungen, bei denen es etwas zu essen gibt, rufen wir gezielt auf,
Aufbewahrungsdosen mitzubringen, damit Reste anschliel3end verteilt und mit
nach Hause genommen werden kénnen.
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erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen

erfulle ich bereits jetzt

|:| erfulleich in 1Jahr
I:I ist nicht relevant flir mich
|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

23. Sensibilisierung von Gdasten & Einheimischen: Wir flUhren verschiedene MaBnahmen
durch, um Besucherinnen und Besucher fur den respektvollen Umgang mit der Natur und
den Mitmenschen zu sensibilisieren.

Wir informieren Uber die Nachhaltigkeitsziele und -malinahmen auf der
Website und in ausfuhrlicher Form auf dem Blog des Museums. Zudem
bieten wir themenbezogen Veranstaltungen mit Nachhaltigkeitsfokus an.
Insbesondere in unserer Aul3enstelle dem Schauhaus im Zeppelindorf, bei
dem es bei den Programmen sehr viel um Lebensmittel, deren Konservierung
und Weiterverwendung geht. Unsere Besucher*innenbefragungen erheben
auch Daten fur die Klimabilanzen des Museums.

Erl&uterung:
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I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen



Prinzipien

Echt nachhaltig Erlebnis

24. Ergdnzende Informationen (optional): Wir engagieren uns darlber hinaus
noch in folgenden Bereichen zum Thema Nachhaltigkeit.

Wir sind stark vernetzt mit anderen Kulturinstutionen und deren
Nachhaltigkeitsbeauftragten. Wir engagieren uns beim Stammtisch der
Nachhaltigkeitsbeauftragten des Deutschen Museumsbunds und nehmen
aktiv an Fort- und Weiterbildungen teil. Sowohl im Bereich 6kologische als
auch soziale Nachhaltigkeit. Hier bemuhen wir uns aktiv darum, Programme
zu entwickeln, bei denen das gesamte Team mitgenommen wird und das
Museum zu einem inklusiven dritten Ort fur alle wird.

Erlduterung:

CCHT
BODENSeE

erfllle ich bereits jetzt
I:I erfulle ich in 1Jahr

|:| ist nicht relevant fir mich
|:| kann ich nicht erfullen



L CCHT
Prinzipien BODENSee

Echt nachhaltig Erlebnis

Ich verpflichte mich zur aktiven Erreichung und Einhaltung der ECHT nachhaltig Erlebnis
Prinzipien und strebe in Zukunft nach Mdéglichkeit die vollsténdige Erfullung der hier definierten
und fur meine Geschdaftstatigkeit relevanten und fur mich erflllbaren Ziele an.

Datum, Unterschrift 08.01.2026, i.A. Frauke Stengel
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Deutsche Bodensee Tourismus GmbH

KarlstraBe 13
88045 Friedrichshafen
Deutschland

Tel.: +49 (0) 754137 834 0
info@echt-bodensee.de
www.echt-bodensee.de
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