
Manufaktur
Echt nachhaltig

Leitfaden für Manufakturen und Erzeuger 
am deutschen Bodensee



 Dachmarke: 

Echt nachhaltig

Was steckt hinter der Dachmarke?
Mit Echt nachhaltig möchten wir, die Gemeinden am Deutschen Bodensee, aktiv Verantwortung dafür übernehmen, dass unsere 
Region als einzigartiger Natur- und Lebensraum wertgeschätzt wird und langfristig erhalten bleibt. Nachhaltigkeit soll mit Echt 
nachhaltig zum zentralen Positionierungsthema werden. Durch die gezielte Förderung ökologischer, sozialer und ökonomischer 
Nachhaltigkeit in touristisch relevanten Kontexten soll die Identität unserer Region als Lebensraum für Einheimische und intakte 
touristische Destination für Gäste langfristig bewahrt werden.

Gegenstand unseres gemeinsamen Projektes ist die Etablierung einer für Gäste und Einheimische sichtbaren Dachmarke für 
nachhaltige Aktivitäten am Deutschen Bodensee, bei der sowohl bereits bestehende Aktivitäten einbezogen, als auch neue 
initiiert werden sollen. 

Unter der Dachmarke Echt nachhaltig soll das Engagement touristisch relevanter Akteure unterschiedlicher Branchen (Unterkünfte, 
Einzelhandel, Gastronomie etc.) am Deutschen Bodensee im Rahmen von Submarken gefördert und sichtbar gemacht werden. 
Gemeinsam mit engagierten Bodensee-Partnern sollen diese Submarken (z.B. „Echt nachhaltig Unterkunft”) zum Leben erweckt 
werden. Dabei sollen sowohl bestehende Zertifizierungen (z.B. für Unterkünfte) einbezogen, als auch da wo notwendig neue 
Prinzipien (z.B. für Manufakturen) geschaffen und durch Echt nachhaltig in einen gemeinsamen Kontext gebracht werden.

Echt nachhaltig Partner sind berechtigt, die jeweilige Submarke für ihre Branche on- und offline zu verwenden und damit der 
Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee ein qualitätsorientiertes und vertrauenswürdiges Gesicht zu verleihen. Damit werden 
touristisch relevante nachhaltige Aktivitäten koordiniert, initiiert und im Rahmen einer gemeinsamen Vision für Einheimische 
und Gäste sicht- und erlebbar gemacht.



Partner: 

Echt nachhaltig

Wie werde ich Partner?

• der Partner hat seinen Sitz im Gebiet der DBT
• der Partner erfüllt mindestens eine dieser 2 Voraussetzungen:

» verpflichtet sich der submarkenspezifischen Echt nachhaltig Prinzipien, soweit für die 
    Submarke relevant (Transparenz und Erneuerung der Selbstverpflichtung alle zwei Jahre 
    oder nach Wechsel in der Geschäftsführung, bspw. Besitzer- oder Pächterwechsel).

oder

» er erhält eine Ernennung durch die DBT, für besonderes Engagement im Bereich Nachhaltigkeit

Unabhängig hiervon verpflichten sich alle Echt nachhaltig Partner dem Echt nachhaltig Manifest.



Die Submarke Echt nachhaltig Manufaktur steht für Manufakturen und Erzeuger im
Food sowie Nonfood Bereich, die sich aktiv im Bereich Nachhaltigkeit engagieren. 
Voraussetzung für landwirtschaftliche Erzeuger ist die Weiterverarbeitung von Obst, 
Gemüse etc. zu beispielsweise Wein, Marmeladen oder Destillaten, die im eigenen 
Hofladen oder regional vertrieben werden. 

Für Manufakturen gibt es die Echt nachhaltig Manufaktur Prinzipien. Zur Teilnahme
verpflichten sich die Partner freiwillig, diese Prinzipien einzuhalten. Sie erfüllen mindestens
75 % der jeweils für sie relevanten und erfüllbaren Prinzipien und streben deren vollständige
Umsetzung an. Voraussetzung ist, dass mindestens 50 % der Prinzipien vom Betrieb als 
relevant eingeschätzt werden – andernfalls ist eine Teilnahme nicht sinnvoll, und es sollte 
geprüft werden, ob eine andere Submarke besser passt.

Da dieser Sektor sehr heterogen ist, decken bestehende Zertifikate und Mitgliedschaften 
hier i.d.R. nur Teilbereiche der Geschäftstätigkeit ab, bieten jedoch eine wertvolle Grund-
lage zur Identifikation von bereits in der Nachhaltigkeit aktiven Betrieben am Deutschen 
Bodensee. Wir bitten Sie um Angabe bestehender Zertifikate auf Seite 8.

Submarke: 

Echt nachhaltig Manufaktur



Für die Aufnahme als Echt nachhaltig Partner entstehen keine laufenden Kosten. Sofern Sie die 
Kriterien des Leitfadens erfüllen, erhalten Sie ein Partnersiegel zur Erhöhung der Sichtbarkeit 
Ihrer Teilnahme und der Initiative.  

Wir freuen uns im Gegenzug auf eine engagierte, loyale und solidarische Zusammenarbeit mit 
Ihnen für die Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee. Zudem sind alle Echt nachhaltig Partner 
herzlich dazu eingeladen, sich an gemeinsamen Projekten zu beteiligen (z.B. Bodensee 
CleanUP Days, Netzwerkveranstaltungen, etc.). 

Wenn Sie Echt nachhaltig Partner werden wollen, senden Sie bitte diesen Leitfaden mit der 
nachfolgenden Prinzipien-Checkliste vollständig ausgefüllt und unterschrieben zurück. 
Nach erfolgreicher Prüfung durch das Echt nachhaltig-Team der DBT und einer Vor-Ort-Besichtigung 
durch die Tourist-Information oder eine/n externe/n Prüfer*in erfolgt die Anerkennung als 
Echt nachhaltig Partner. Der Partnerstatus ist zwei Jahre gültig und muss anschließend erneuert 
werden. Die ausgefüllten Leitfäden der einzelnen Partner werden während dieser Dauer digital 
sowohl auf deren Website als auch auf der Echt nachhaltig Landingpage veröffentlicht, um 
Resonanz für alle Beteiligten zu ermöglichen.

Submarke: 

Echt nachhaltig Manufaktur



Name des Betriebs:

Ansprechpartner:in (Name, Vorname):

Straße, Hausnummer:

PLZ, Ort:

Telefon:

E-Mail:

Website:

Anzahl Mitarbeiter:innen (Voll-, Teilzeit, geringfügig Beschäftigte, Auszubildende):

Bitte füllen Sie die Daten im gesamten Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken.

Stammdaten

Echt nachhaltig Manufaktur



 Unser #Echtnachhaltig

Manifest
Gemeinsam werden wir #Echtnachhaltig

1. Wir verstehen die Vereinbarkeit 
ökologischer, ökonomischer und 
sozialer Ziele als die zentralen 
Handlungsfelder unseres unter-
nehmerischen Handelns.

2. Wir stärken die Bodenseere-
gion als nachhaltige Destination.

3. Wir integrieren nachhaltige 
lokale und regionale Initiativen.

4. Wir handeln selbst ressour-
censchonend und setzen uns für 
Klima- und Umweltschutz ein.

5. Wir erarbeiten gemeinsam in-
novative und umweltverträgliche 
Lösungsansätze

6. Wir respektieren uns gegensei-
tig und tauschen uns regelmäßig 
über unser Tun aus.

7. Wir kommunizieren unser 
nachhaltiges Tun transparent.

8. Wir fördern die Bodenseere-
gion als ganzjährige Destination.

Datum, Unterschrift

Dabei sind wir uns bewusst, dass auch die längste Reise mit einem 
ersten Schritt beginnt – aber jeder Schritt zählt und bringt uns 
unserem Ziel näher Au dr stärkschde Rega fängd mit ma Drobbfa a.

Ich bin dabei!



Verfügen Sie über eine der folgenden Zertifizierungen bzw. Mitgliedschaften als zentralen Anker 
in der Geschäftstätigkeit des Betriebs oder für Produkte des Betriebs, geben Sie dies bitte an.

      Demeter (Demeter e.V./Details)
      Bioland (Bioland e.V./Details)
      GreenTable für Lieferanten (Greentable e.V./Details)
      Biopark (Biopark e.V./Details)
      regional & fair (Biokreis/Details)
      Bio-Siegel der EU (Details)
      Deutsches staatliches Biosiegel (Bundesanstalt für Landwirtschaft und Ernährung/Details)
      Naturland (Naturland e.V./Details)
      Biokreis (Biokreis/Details)
      FairChoice (Deutsches Institut für Nachhaltige Entwicklung e.V./Details)
      Fair‘n Green (FAIR and GREEN e.V./Details)
      ECOVIN (ECOVIN GmbH/Details)

Alternativ können gleichwertige Nachweise geliefert werden, die durch die DBT individuell geprüft werden.

Name des vorliegenden Zertifikats oder Mitgliedschaft des Betriebes:

(Bitte legen Sie den entsprechenden, aussagekräftigen Nachweis diesem Leitfaden bei.)

 Zertifizierungen und Mitgliedschaften

Echt nachhaltig Manufaktur

https://www.demeter.de/Verbraucher/Landwirtschaft/Urlaub-auf-dem-Hof
https://www.bioland.de/verbraucher
https://www.greentable.de/mitmachen/lieferanten/
https://biopark.de/
https://www.biokreis.de/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/organics-glance_de
https://www.oekolandbau.de/bio-siegel/
https://naturland.de/de/
https://www.biokreis.de/
https://www.fairchoice.info/
https://www.fairandgreen.de/
https://www.ecovin.de/


 Hinweise zur Bearbeitung

Echt nachhaltig Manufaktur
Bitte bearbeiten Sie die nachfolgenden Prinzipien und beachten Sie dabei die Hinweise 
zu den anzukreuzenden Optionen sowie den dazu notwendigen Erläuterungen:

Wann kreuze ich was an?

   erfülle ich bereits jetzt
   Sie erfüllen bereits jetzt die Anforderungen dieses Prinzips vollständig. 
 Ist das Feld vorausgefüllt, ist die Anforderung obligatorisch.

   erfülle ich in 2 Jahren
   Sie haben bereits Maßnahmen geplant bzw. angestoßen, die innerhalb von 
 zwei Jahren zur Erfüllung dieses Prinzips führen werden.

  ist nicht relevant für mich
   Das Prinzip ist für Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht relevant 
 (bspw. nachhaltiger Fischfang hat keine Relevanz für ein veganes Restaurant).

   kann ich nicht erfüllen
   Das Prinzip ist für Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht erfüllbar 
 (bspw. Energieeffizienz in einem denkmalgeschützten Gebäude).



 Hinweise zur Bearbeitung
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Welche Angaben sind erforderlich?

Erläuterung:

  Bitte erläutern Sie transparent und nachvollziehbar die von Ihnen vorgenommene Einordnung. 
       Bitte legen Sie ggf. zur Bewertung erforderliche Nachweise bei. 

Bitte nutzen Sie die Erläuterungen, um Ihr nachhaltiges Engagement deutlich zu machen und zu zeigen, 
weshalb Sie Partner werden sollten! Sehen Sie es als Bewerbung an, mit der Sie uns – das Team um 
Echt nachhaltig und den Endkunden von Ihnen und Ihren nachhaltigen Bestrebungen überzeugen können!

Wie fülle ich den Leitfaden aus?

Bitte füllen Sie den Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken. In dem PDF-Dokument besteht auch 
die Möglichkeit, Ihre Unterschrift zu bearbeiten und an den entsprechenden Stellen einzufügen. 



 Pflichtprinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
   Vernetzung: Wir vernetzen uns in unserer Geschäftstätigkeit nach Möglichkeit und Sinnhaftigkeit mit 

        anderen Echt nachhaltig Partnern, um gemeinsam für die Zukunftsfähigkeit unserer Region einzustehen.

        Erläuterung:

  Wissenstransfer: Wir schulen unser Team aktiv und regelmäßig bezüglich der Anforderungen und 
        Ziele des Leitfadens und der Echt nachhaltig Prinzipien.

        Erläuterung:

  Kommunikation: Bei unseren Marketingaktivitäten kommunizieren wir transparent, dass wir als Echt nachhaltig 
         ausgezeichnet sind und berücksichtigen die Regelungen des Echt nachhaltig Partner-Kit.
 
        Erläuterung:

*Diese Prinzipien müssen erfüllt sein



  Willkommenskultur: Wir fördern eine Willkommenskultur, in der sich alle neuen Kolleg*innen 
         wertgeschätzt und integriert fühlen, um ein unterstützendes Arbeitsumfeld zu schaffen.

        „Willkommenskultur“ beschreibt eine wertschätzende und offene Haltung gegenüber neuen Mitarbeitenden, 
        unabhängig von Herkunft oder Hintergrund. Sie umfasst Maßnahmen zur schnellen Integration und Schaffung 
        eines unterstützenden Umfelds, in dem sich alle willkommen und als Teil des Teams fühlen – was langfristig 
        Motivation und Servicequalität fördert.

        Erläuterung:

*Diese Prinzipien müssen erfüllt sein

 Pflichtprinzipien
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1. Selbstgemacht: Unsere Kernprodukte/ Waren werden selbstgemacht. 

Erläuterung:

2. Regionalität: Unsere Kernprodukte/ Waren stammen zu 80 % aus 
regionaler Produktion, vorzugsweise aus der Bodensee-Region oder 
maximal 100 km Radius.

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



3. Biologische Zutaten & Materialien: Wir verwenden für unsere Kernprodukte/Waren 
mindestens 30% biologische Zutaten/ Materialien. 

Erläuterung:

4. Zutaten & Materialien aus (kontrolliert) integrierter Produktion: 
Wir wenden für unsere Kernprodukte/Waren Zutaten/Materialien aus 
der integrierten Produktion (IP). 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



5. Stärkung Biodiversität & Bodengesundheit: Wir stärken durch unsere unternehmerischen 
Entscheidungen Biodiversität und Bodengesundheit aktiv (z.B. Förderung von entsprechen-
den Projekten, Nisthilfe für Wildbienen). 

Erläuterung:

6. Fairer Handel: Wir verwenden für unsere Kernprodukte/ Waren fair gehandelte Zutaten/ 
Materialien. 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



7. Dienstleister & Lieferanten: Nachhaltigkeit und Regionalität sind zentrale Kriterien bei der 
Wahl unserer Partner. Bei allen Beschaffungsmaßnahmen versuchen wir, unseren ökologi-
schen Fußabdruck zu minimieren. 

Erläuterung:

8. Minimierung CO2-Fußabdruck: Wir erstellen in regelmäßigen Abständen eine individuelle 
Ökobilanz und leiten aktiv Maßnahmen zur Senkung der Treibhausgasemissionen ein (bitte 
Urkunde/ Nachweis beilegen).

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



9. Abfallvermeidung & Mülltrennung: Wir reduzieren aktiv Abfall sowohl im 
Produkteinkauf als auch in der Produktion und trennen unseren Müll sorgfältig.

Erläuterung:

10. Lebensmittel Wertschätzung: Wir respektieren Lebensmittel und versuchen aktiv deren 
Verschwendung zu vermeiden sowie gegebenenfalls entstehende Reste möglichst sinnvoll 
weiterzuverwenden. 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



11. Materialeinsatz: Für unser Manufakturen- und Erzeugerangebot und unsere 
Werbemittel verwenden wir Materialien aus Recyclingmaterial oder biologisch 
abbaubaren Stoffen, wenn möglich aus der Region. 

Erläuterung:

12. Mehrzweckverpackung: Wir vermeiden Einwegverpackungen und bieten 
Mehrwegverpackungen (oder falls notwendig ökologisch sinnvolle Alternativen) 
für Getränke und Speisen außer Haus an (z.B. RECUP & REBOWL). 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



13. Energieeffizienz: Wir achten bei der Anschaffung und dem Betrieb all unserer elektrischen 
Geräte auf eine möglichst hohe Energieeffizienz (z.B optimale Energieeffizienzklasse bei 
Endkonsumergeräten, Wärmerückgewinnung bei Industriegeräten, regelmäßige Wartung, 
LED-Beleuchtung, etc.). 

Erläuterung:

14. Optimierter Heizbedarf: Wir gestalten unseren Energieverbrauch für das Heizen im Rahmen 
unserer individuellen Gegebenheiten so nachhaltig wie möglich. 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



15. Erneuerbare Energien: Wir verwenden bei entsprechender Verfügbarkeit Strom aus 
erneuerbaren Energien. 

Erläuterung:

16. Wasserachtung: Wir streben einen möglichst geringen Frischwasser-
verbrauch an und vermeiden eine unnötige Verschmutzung unseres 
Abwassers (z.B. Einsatz von Perlatoren, Auffangen von Regenwasser). 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



17. Reinigungsmittel: Wir verwenden nachhaltige und möglichst vollständig abbaubare 
Reinigungsmittel ohne Mikroplastik (z.B. Sonett-Reinigungsmittel).

Erläuterung:

18. Bau- & Wohngesundheit:  Wir bemühen uns unsere Räumlichkeiten durch Verzicht 
auf ungesunde Lacke, Chemikalien, Baustoffe etc. möglichst bau- und wohngesund 
zu gestalten. 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



19. Mitarbeiterfairness: Wir zahlen faire Löhne und beschäftigen unsere 
Mitarbeiter:innen nach Möglichkeit ganzjährig. 

Erläuterung:

20. Inklusion & soziale Verantwortung: Beim Zugang zur Manufaktur und dem Erzeuger 
sowie dessen Durchführung werden Aspekte der Inklusion berücksichtigt (z.B. 
Barrierearmut oder -freiheit, besondere Parkplätze). 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



21. Beständigkeit: Wir haben bis auf unsere Betriebsferien ganzjährig geöffnet (Betriebsferien 
maximal 4 Wochen am Stück und nicht mehr als 8 Wochen gesamt). 

Erläuterung:

22. Besonderes soziales & ökologisches Engagement: Wir übernehmen soziale und/oder 
ökologische Verantwortung über unseren eigentlichen Tätigkeitsbereich hinaus (z.B. 
ehrenamtliche Tätigkeiten). 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



23. Kommunikation: Wir verfügen über ein (kurzes) Leitbild, in dem Nachhaltigkeitsaspekte 
festgeschrieben sind und kommunizieren unsere nachhaltigen Bestrebungen transparent 
an Kund*innen (z.B. über die Website).

Erläuterung:

24. Ergänzende Informationen (optional): Wir engagieren uns darüber hinaus noch in 
folgenden Bereichen zum Thema Nachhaltigkeit. 

Erläuterung:

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur
  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen

  erfülle ich bereits jetzt 

  erfülle ich in 1 Jahr  

  ist nicht relevant für mich 

  kann ich nicht erfüllen



Ich verpflichte mich zur aktiven Erreichung und Einhaltung der Echt nachhaltig Manufaktur 
Prinzipien und strebe in Zukunft nach Möglichkeit die vollständige Erfüllung der hier definierten und 
für meine Geschäftstätigkeit relevanten und für mich erfüllbaren Ziele an.

Datum, Unterschrift 

 Prinzipien

Echt nachhaltig Manufaktur



Deutsche Bodensee Tourismus GmbH 

Karlstraße 13 
88045 Friedrichshafen 
Deutschland 

Tel.: +49 (0) 7541 37 834 0 
info@echt-bodensee.de 
www.echt-bodensee.de 
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	Textfeld 23: Durch Sorgfalt beim Einkauf hochwertiger Rohstoffe, nach Möglichkeit in Bioqualität, aus der Nähe und wenn die Zutaten Saison haben, tragen wir zur Stärkung der Biodiversität & Bodengensung bei. 
Wir streben eine Erweiterung bei der Begrünung unser Außensitzplätze an und werden auch hier vermehrt auf blühende Pflanzen setzen die Insektenfreundlich sind. 
Wir kämpfen für die Pflanzung von zwei Bäumen vor unserem Laden. 
	Textfeld 24: Nach Möglichkeit beziehen wir unsere Zutaten direkt von den Erzeugern, so ist unserer Meinung nach am ehesten garantiert, dass für die Produkte auch wirklich so viel bezahlt wird wie notwendig und nicht ein zu großer Anteil bei den Zwischenhändlern landet. Gerne unterstützen wir auch Projekte wie die Direkthilfe-Burkina.de in dem wir Mangos über sie beziehen. Kaffee beziehen wir über KABO, die die Kaffeebauern teilweise persönlich kennen. 
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	Textfeld 21: Nach Möglichkeit beziehen wir unsere Zutaten direkt von den Erzeugern und bevorzugen Zutaten in Bioqualität. 
Für größere Bestellungen tun wir uns häufig mit KollegInnen zusammen um Transportwege einzusparen. 
	Textfeld 22: Hierfür bräuchten wir Unterstützung, allerdings ist unser Betrieb vergleichsweise sehr klein. Der Strom für die Eisproduktion und einen Laden kommt aus eigener PV-Anlage. Kaffee gibt es nur in Tasse oder ReCup, die Verwendung von Papierbechern für´s Eis versuchen wir zu minimieren. Bei Verpackung legen wir Wert auf unbeschichtetes Material. Wann immer möglich, sorgen wir beim Einkauf von Verpackungsmaterialien für einen CO2-Ausgleich, leisten also eine Abgabe.
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	Textfeld 19: Wir sind selbst erstaunt wie wenig Müll anfällt.
Müll wird sorgfältig getrennt (Papier, Gelber Sack, Restmüll, Kompost, Glas, …) 
Kaffeebohnen, Milch & Joghurt bekommen wir in Pfandbehältern.
Wir kaufen in Großgebinden ein um Verpackungsmaterial einzusparen. 
Kartons geben wir an Gewerbetreibende zum Versandt ihrer Produkte weiter. 
	Textfeld 20: Wir kalkulieren die Mengen sorgfältig. Wir errechnen die Rezepte für unsere Eissorten nach der Menge der vorhandenen Zutaten, sodass kein Überschuss bleibt und in der Produktion keine Nahrungsmittel weggeschmissen werden. Wenn doch Zutaten übrig bleiben werden sie eingefroren oder eingemacht. Anfallende Restprodukte wie Zitruszeste verarbeiten wir weiter, z.B. zu Sirup, und kooperieren mit KollegInnen die manchmal genau diesen Teil einer Zutat brauchen. 
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	Textfeld 17: Verpackt wird mit unbeschichtetem Papier/Karton. Wir bewerben fast nur digital. Visitenkarten/Gutscheine sind selfmade, werden gestempelt. Flyer/Plakate werden in Kleinstmengen bestellt oder selbst gedruckt. Gutscheine werden von einem kleinen Studio in hocher Qualität im Risographieverfahren gedruckt. Teamshirts/Merchandise ist aus fair gehandeltem Baumwollstoff. Holz-Werbetafeln sind im Einsatz. 
	Textfeld 18: ReCup setzen wir vermehr auch für die Mitnahme von Eis ein. 
Kaffee gibt es ausschließlich aus Keramik oder ReCups. 
Trotz nur inprovisierter Sitzmöglichkeiten bieten wir Eis und Kaffee vorzugsweise in Keramik an. 
Für Caterings werden ausschließlich Mehrwegbehälter aus Edelstahl eingesetzt. 
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	Textfeld 15: Ja, obiges trifft zu, und trotzdem werden möglichst gebrauchte, hochwertige Geräte gekauft, nicht zuletzt um Resourcen einzusparen. Wir haben energieeffiziente glykol-, nicht umluftgekühlte Eistheken. Wir sparen Strom z.B. durch platzsparendes Verstauen in TK-Truhen, häufig können einzelne Geräte über Tage ausgeschaltet bleiben. Nach Möglichkeit werden Tätigkeiten mit immensem Stromverbrauch an Sonnentagen erledigt, wenn viel Solarenergie vorhanden ist. 
	Textfeld 16: Wir sind ein Saisonbetrieb und haben regulär nur im Sommer geöffnet. Geheizt wird demnach nazu nicht. 
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	Textfeld 13: Der Strom für Produktions- und einen Verkaufsraum kommt aus der eigenen Solaranlage auf dem Dach. 
Für den zweiten Laden nutzen wir Ökostrom. 
	Textfeld 14: Eisherstellung braucht immens viel Wasser, das ist unvermeidbar. Das anfallende Kühlwasser verwenden wir zum Vorspülen und gießen. 
Langfristig wäre ein geschlossener Kreislauf mit Zisterne grandios, ob umsetzbar wegen Platzmangel und finanziellem Aufwand, muss nach wie vor geprüft werden. 
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	Textfeld 11: Wir verwenden Reinigungsmittel von Sonett (Handseife, Wasch-, Putz-, Desinfektionsmittel). 
Nur die Reinigunsmittel für die Gastrospülmaschine, die Kaffee- und die Sahnemachine sind konventionell.
	Textfeld 12: Beispielsweise ist die verwendete Wandfarbe lösungsmittelfrei. 
Zum Versiegeln von Flächen, damit sie abwischbar sind, wird vielerorts Olivenseife verwendet. 
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	Textfeld 9: Die Mitarbeitenden erhalten mehr als den Mindestlohn. 
Wir erarbeiten und testen Modelle um Mitarbeitende trotz Saisonbetrieb ganzjährig zu beschäftigen. 
	Textfeld 10: Sowohl Produktionsstätte als auch die beiden Läden sind barrierefrei. 
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	Textfeld 7: Wir sind ein Saisonbetrieb (Eismanufaktur). Unsere Verkaufsräume verfügen über keine Gasträume was die Möglichkeiten im Winter extrem einschränkt. 
Wir machen den Winter über allerdings immer wieder einzelne Aktionen, beliefern einen Gastronom ganzjährig und dehnen die Saison im Frühjahr und Herbst mittlerweile enorm aus. 
	Textfeld 8: Im Rahmen einzelner Schlaglichtaktionen spendeten wir an einzelne Projekte, beispielweise an die Flow-Food-Community und an ein Kinderheim. 
Langfristigkeit und Regelmäßigkeit setzen wir uns weiterhin zum Ziel, denn bisher blieb während der Saison kaum Kapazität. 
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	Textfeld 3: Dies erfüllen wir bereits, und trotzdem darf es noch eindeutiger werden und sich auf Schautafeln in den Läden ausweiten. 
Erfreulich ist, dass unser handwerklicher und nachhaltiger Anspruch durch die sichtbare Linie / bedachte Umsetzungen den Gästen bewusst ist. 
	Textfeld 4: Mit KollegInnen erabeiten wir momentan Slow Food Kriterien für das Gründen einer Slow Food Community in der Sparte Handwerkliche Eisherstellung. 
Weitere Projekte werden angestrebt. 
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