ECHT
BODENSEE

ECHT nachhaltig

Manufaktur

Leitfaden fur Manufakturen und
Erzeuger am Deutschen Bodensee




Dachmarke:
>p- ECHT nachhaltig

Was steckt hinter der Dachmarke?

Mit ECHT nachhaltig mochten wir, die Gemeinden am Deutschen Bodensee, aktiv Verantwortung daflr ibernehmen, dass unsere Region
als einzigartiger Natur- und Lebensraum wertgeschatzt wird und langfristig erhalten bleibt. Nachhaltigkeit soll mit ECHT nachhaltig zum
zentralen Positionierungsthema werden. Durch die gezielte Forderung okologischer, sozialer und ékonomischer Nachhaltigkeit in touristisch
relevanten Kontexten soll die Identitat unserer Region als Lebensraum fir Einheimische und intakte touristische Destination fir Gaste lang-
fristig bewahrt werden.

Gegenstand unseres gemeinsamen Projektes ist die Etablierung einer flir Gaste und Einheimische sichtbaren Dachmarke fiir nachhaltige
Aktivitaten am Deutschen Bodensee, bei der sowohl bereits bestehende Aktivitaten einbezogen, als auch neue initiiert werden sollen.

Unter der Dachmarke ECHT nachhalltig soll das Engagement touristisch relevanter Akteure unterschiedlicher Branchen (Unterkiinfte,
Einzelhandel, Gastronomie etc.) am Deutschen Bodensee im Rahmen von Submarken geférdert und sichtbar gemacht werden. Gemeinsam
mit engagierten Bodensee-Partnern sollen diese Submarken (z.B. , ECHT nachhaltig Erlebnis”) zum Leben erweckt werden.

Dabei sollen sowohl bestehende Zertifizierungen (z.B. fir Unterkiinfte) einbezogen, als auch da wo notwendig neue Prinzipien (z.B. fr
Manufakturen) geschaffen und durch ECHT nachhaltig in einen gemeinsamen Kontext gebracht werden.

ECHT nachhaltig Partner sind berechtigt, die jeweilige Submarke fr ihre Branche on- und offline zu verwenden und damit der Nachhaltig-
keit am Deutschen Bodensee ein qualitatsorientiertes und vertrauenswiirdiges Gesicht zu verleihen. Damit werden touristisch relevante nach-
haltige Aktivitaten koordiniert, initiiert und im Rahmen einer gemeinsamen Vision fiir Einheimische und Gaste sicht- und erlebbar gemacht.




Partner:
>p- ECHT nachhaltig

Wie werde ich Partner?

e der Partner hat seinen Sitz im Gebiet der DBT
e der Partner erf(illt mindestens eine dieser 2 Voraussetzungen:

» er verpflichtet sich der submarkenspezifischen ECHT nachhaltig Prinzipien, soweit flir die Submarke
relevant (Transparenz und Erneuerung der Selbstverpflichtung alle zwei Jahre)

oder
» er erhalt eine Ernennung durch die DBT, flir besonderes Engagement im Bereich Nachhaltigkeit

Unabhangig hiervon verpflichten sich alle ECHT nachhaltig Partner dem ECHT nachhaltig Manifest.




Submarke:

Die Submarke ECHT nachhaltig Manufaktur steht fir Manufakturen und Erzeuger im

Food sowie Nonfood Bereich, die sich aktiv im Bereich Nachhaltigkeit engagieren. Voraussetzung fir
landwirtschaftliche Erzeuger ist die Weiterverarbeitung von Obst, Gemuse etc. zu beispielsweise Wein,
Marmeladen oder Destillaten, die im eigenen Hofladen oder regional vertrieben werden.

Fiir Manufakturen gibt es die ECHT nachhaltig Manufaktur Prinzipien, fiir deren Erreichung und
Einhaltung die Partner eine Selbstverpflichtung eingehen. ECHT nachhaltig Manufaktur Partner erfillen
75 % der jeweils fir sie relevanten und erflllbaren Prinzipien und streben die vollstandige Erfillung der

fur sie relevanten und erfiillbaren Prinzipien an.

Da dieser Sektor sehr heterogen ist, decken bestehende Zertifikate und Mitgliedschaften hier i.d.R.

nur Teilbereiche der Geschaftstatigkeit ab, bieten jedoch eine wertvolle Grundlage zur Identifikation von
bereits in der Nachhaltigkeit aktiven Betrieben am Deutschen Bodensee. Wir bitten Sie um Angabe
bestehender Zertifikate auf Seite 8.

ECHT nachhaltig Manufaktur




Rahmenbedingungen:
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

Fiir die Aufnahme als ECHT nachhaltig Partner entstehen keine laufenden Kosten. Sofern Sie die Kriterien des
Leitfadens erflillen, erhalten Sie ein Partnersiegel zur Erhohung der Sichtbarkeit Ihrer Teilnahme und der Initiative.

Wir freuen uns im Gegenzug auf eine engagierte, loyale und solidarische Zusammenarbeit mit Ihnen flir
die Nachhaltigkeit am Deutschen Bodensee. Zudem sind alle ECHT nachhaltig Partner herzlich dazu
eingeladen, sich an gemeinsamen Projekten zu beteiligen (z.B. Seepuzete).

Wenn Sie ECHT nachhaltig Partner werden wollen, senden Sie bitte diesen Leitfaden mit der
nachfolgenden Prinzipien-Checkliste vollstandig ausgefiillt und unterschrieben zuriick.

Die von Ihnen im vorliegenden Leitfaden gemachten Angaben werden von uns im Rahmen eines , Desk-Audits”
Uberprift. Hierbei priifen wir die Eintragungen auf Plausibilitat, sichten die mitgelieferten Nachweise und
recherchieren relevante Informationen auch im Internet. Gerne kommen wir auch bei Ihnen vorbei und gewinnen
einen personlichen Eindruck. Kann keine eindeutige Entscheidung getroffen werden, erfolgt die zusatzliche
Priifung durch den Fachbeirat Nachhaltigkeit.

Nach erfolgreicher Priifung durch das ECHT nachhaltig-Team der DBT erfolgt die Anerkennung als ECHT nachhaltig Partner.
Der Partnerstatus ist 24 Monate gltig und muss anschlieBend erneuert werden. Die ausgeflllten Leitfaden der einzelnen Partner
werden wahrend dieser Dauer digital sowohl auf deren Website als auch auf der ECHT nachhaltig Landingpage veréffentlicht,
um Resonanz fiir alle Beteiligen zu erméglichen.




Stammdaten
<2 ECHT nachhaltig Manufaktur

Name des Betriebs: Weinbau, Felix Gomeringer

Ansprechpartner:in (Name, Vorname): Felix Gomeringer

Stral3e, Hausnummer: Altenbergstr. 16a

PLZ, Ort: 88090 Immenstaad

Telefon: 07545/6391

E-Mail: felix@fg-wine.de

Website: www.fg-wine.de

Anzahl Mitarbeiter:innen (Voll-, Teilzeit, geringfiigig Beschaftigte, Auszubildende): 1

Bitte fiillen Sie die Daten im gesamten Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken.

\“ BOD
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“ Unser #ECHTnachhaltig _
Manifest

Gemeinsam werden wir #ECHTnachhaltig

1. Wir verstehen die Vereinbarkeit 6ko- 5. Wir erarbeiten gemeinsam innovative
logischer, 6konomischer und sozialer Ziele  und umweltvertragliche Lésungsansatze
als die zentralen Handlungsfelder unseres

unternehmerischen Handelns. 6. Wir respektieren uns gegenseitig
und tauschen uns regelmaBig tber unser
2. Wir starken die Bodenseeregion als Tun aus.

nachhaltige Destination.
7. Wir kommunizieren unser nachhaltiges
3. Wir integrieren nachhaltige lokale und  Tun transparent.
regionale Initiativen.
8. Wir fordern die Bodenseeregion als
4. Wir handeln selbst ressourcenschonend  ganzjahrige Destination.
und setzen uns fir Klima- und Umwelt-
schutz ein.

Dabei sind wir uns bewusst, dass auch die langste Reise mit einem ersten
Schritt beginnt — aber jeder Schritt zahlt und bringt uns unserem Ziel naher.
Au dr starkschde Rega fangd mit ma Drobbfa a.

Ich bin dabel! 24.10.2024 Felix Gomeringer

Datum, Unterschrift




”Zertifizierungen und Mitglieaschaften
ECHT nachhaltig Manufaktur

Verfiigen Sie uber eine der folgenden Zertifizierungen bzw. Mitgliedschaften als zentralen Anker in der Geschaftstatigkeit des Betriebs oder fir
Produkte des Betriebs, geben Sie dies bitte an.

Demeter (Demeter e.V./Details)

Bioland (Bioland e.V./Details)

GreenTable fir Lieferanten (Greentable e.V./Details)

Biopark (Biopark e.V./Details)

regional & fair (Biokreis/Details)

Bio-Siegel der EU (Details)

Deutsches staatliches Biosiegel (Bundesanstalt flir Landwirtschaft und Ernahrung/Details)
Naturland (Naturland e.V./Details)

Biokreis (Biokreis/Details)

FairChoice (Deutsches Institut flir Nachhaltige Entwicklung e.V./Details)
Fair'n Green (FAIR and GREEN e.V./Details)

ECOVIN (ECOVIN GmbH/Details)

vV VY VY VW VY VvV VYV V VY

Alternativ kénnen gleichwertige Nachweise geliefert werden, die durch die DBT individuell gepriift werden.

Name des vorliegenden Zertifikats oder Mitgliedschaft des Betriebes:

Bioland e.V. - gultig fur den gesamten landwirtschaftlichen Betrieb

(Bitte legen Sie den entsprechenden, aussagekraftigen Nachweis diesem Leitfaden bei.)



https://www.demeter.de/Verbraucher/Landwirtschaft/Urlaub-auf-dem-Hof
https://www.bioland.de/verbraucher
https://www.greentable.de/mitmachen/lieferanten/
https://biopark.de/
https://www.biokreis.de/
https://ec.europa.eu/info/food-farming-fisheries/farming/organic-farming/organics-glance_de
https://www.oekolandbau.de/bio-siegel/
https://naturland.de/de/
https://www.biokreis.de/
https://www.fairchoice.info/
https://www.fairandgreen.de/
https://www.ecovin.de/

Hinweise zur Bearbeitung
<2 ECHT nachhaltig Manufaktur

Bitte bearbeiten Sie die nachfolgenden Prinzipien und beachten Sie dabei die Hinweise zu den anzukreuzenden
Optionen sowie den dazu notwendigen Erlauterungen:

Wann kreuze ich was an?

|:| erfiille ich bereits jetzt
—> Sie erflllen bereits jetzt die Anforderungen dieses Prinzips vollstandig. Ist das Feld vorausgefiillt, ist die Anforderung obligatorisch.

[] erfiille ich in 2 Jahren
—> Sie haben bereits MaBnahmen geplant bzw. angestoBen, die innerhalb von zwei Jahren zur Erfillung dieses Prinzips fiihren werden.

[ ] ist nicht relevant fiir mich
—> Das Prinzip ist fiir Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht relevant (bspw. nachhaltiger Fischfang hat keine Relevanz

fur ein veganes Restaurant).

[ ] kann ich nicht erfiillen
—> Das Prinzip ist fiir Ihre Unternehmung aus objektiver Sicht nicht erfiillbar (bspw. Energieeffizienz in einem denkmalgeschiitzten Gebaude).




Hinweise zur Bearbeitung

ECHT nachhaltig Manufaktur

Welche Angaben sind erforderlich?

Ausfiihrliche Erlauterung lhres nachhaltigen Konzeptes:
—> Bitte erldutern Sie transparent und nachvollziehbar die von Ihnen vorgenommene Einordnung.
Bitte legen Sie ggf. zur Bewertung erforderliche Nachweise bei.

Bitte nutzen Sie die Erlauterungen, um lhr nachhaltiges Engagement deutlich zu machen und zu zeigen,
weshalb Sie Partner werden sollten! Sehen Sie es als Bewerbung an, mit der Sie uns — das Team um
ECHT nachhaltig und den Endkunden von lhnen und Ihren nachhaltigen Bestrebungen iiberzeugen kénnen!

Wie fllle ich den Leitfaden aus?

Bitte flllen Sie den Leitfaden digital aus, statt ihn auszudrucken. In dem PDF-Dokument besteht auch die Méglichkeit,
lhre Unterschrift zu bearbeiten und an den entsprechenden Stellen einzufiigen.

\“Mn \




o Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

1. SELBSTGEMACHT: Unsere Kernprodukte/\Waren werden selbstgemacht.

Erlauterung:  Anbau von Weintrauben im eigenen Weinbaubetrieb nach den Richtlinien von BIOLAND.

2. REGIONALITAT: Unsere Kernprodukte/Waren stammen zu 80 % aus regionaler Produktion,
vorzugsweise aus der Bodensee-Region oder maximal 100 km Radius.

Erlauterung:  Alle Kernprodukte werden auf dem eigenen Hof nach den Richtlinien von Bioland
angebaut.

@ erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfiillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfulle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfllen




o Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

3. BIOLOGISCHE ZUTATEN & MATERIALIEN: Wir verwenden fiir unsere Kernprodukte/ Waren
mindestens 30% biologische Zutaten/ Materialien.

Erlauterung:  Nach den Richtlinien von BIOLAND durfen zur Herstellung des Produktes nur
biologische Mittel verwendet werden. z.B. wird Pflanzenschutz mit Gesteinsmehlen
betrieben ... .

4. ZUTATEN & MATERIALIEN AUS (KONTROLLIERT) INTEGRIERTER PRODUKTION:
Wir wenden flir unsere Kernprodukte/ Waren Zutaten/ Materialien aus der integrierten Produktion (IP).

Erlauterung: Ist nicht relevant, da die Produktion nach den Biolandrichtlinien tiber der IP-Produktion
steht.

@ erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfiillen

|:| erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

@ ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen




x Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

5. STARKUNG BIODIVERSITAT & BODENGESUNDHEIT: Wir starken durch unsere unternehmerischen erfulle ich bereits jetzt
Entscheidungen Biodiversitat und Bodengesundheit aktiv (z.B. Forderung von entsprechenden Projekten, S R A e

M BiE Tl ) D ist nicht relevant fir mich

D kann ich nicht erflllen

Erlauterung: Ich verzichte komplett auf chemischen Diinger. Humusgehalt und Bodenstruktur werden
standig durch verschiedene Leguminosen - Einsaaten verbessert. Ich verzichte auf
standiges Mulchen, somit wird den Nutzlingen Lebensraum geboten.

@ erfulle ich bereits jetzt
6. FAIRER HANDEL: Wir verwenden flir unsere Kernprodukte/ Waren fair gehandelte Zutaten/ Materialien. [ erfiille ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung:  Die wenigen Produkte die hinzugekauft werden (wie z.B. Gesteinsmehle, |:| v e L
ann ich nicht ertullen

Pflanzenstarkungsmittel, Pflanzmaterial) stammen aus heimischer und biologischer
Produktion.

e




Prinzipien
<2 ECHT nachhaltig Manufaktur

7.DIENSTLEISTER & LIEFERANTEN: Nachhaltigkeit und Regionalitat sind zentrale Kriterien bei
der Wahl unserer Partner. Bei allen BeschaffungsmaBnahmen versuchen wir, unseren 6kologischen
FuBabdruck zu minimieren.

Erlauterung:  Dienstleister und Lieferanten kommen aus dem néachstmaglichen Umkreis.

8. MINIMIERUNG CO2-FUSSABDRUCK: Wir erstellen in regelmaBigen Abstanden eine individuelle
Okobilanz und leiten aktiv MaBnahmen zur Senkung der Treibhausgasemissionen ein (bitte Urkunde/
Nachweis beilegen).

Erlauterung:

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

|:| erfulle ich bereits jetzt
D erfille ich in 1 Jahr
D ist nicht relevant fiir mich

kann ich nicht erfillen

\“nn \




o Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

9. ABFALLVERMEIDUNG & MULLTRENNUNG: Wir reduzieren aktiv Abfall sowohl im erfllle ich bereits jetzt
Produkteinkauf als auch in der Produktion und trennen unseren Mull sorgfaltig. S R A e

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

Erlauterung: Ich achte im Einkauf, sowie bei der Produktion auf die Vermeidung von unnétigem Abfalll,
sowie auf Mulltrennung.

10. LEBENSMITTEL WERTSCHATZUNG: Wir respektieren Lebensmittel und versuchen aktiv erfulle ich bereits jetzt
deren Verschwendung zu vermeiden sowie gegebenenfalls entstehende Reste méglichst sinnvoll e
weiterzuverwenden.

D ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung:  Ich produziere nach Méglichkeit nach dem Prinzip der Kreislaufwirtschaft, d.h. es wird |:| kann ich nicht erfiillen

z.B. abgéangiges Pflanzenmaterial wieder in die Natur zurtickgefuhrt.




Prinzipien
<2 ECHT nachhaltig Manufaktur

11. MATERIALEINSATZ: Fiir unser Manufakturen- und Erzeugerangebot und unsere Werbemittel
verwenden wir Materialien aus Recyclingmaterial oder biologisch abbaubaren Stoffen, wenn méglich
aus der Region.

Erlauterung:  Ich verwende Glasflaschen, diese kénnen recycelt werden.

12. MEHRWEGVERPACKUNG: Wir vermeiden Einwegverpackungen und bieten Mehrwegver-
packungen (oder falls notwendig 6kologisch sinnvolle Alternativen) fiir Getranke und Speisen auBer
Haus an (z.B. RECUP & REBOWL).

Erlauterung:

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

|:| erfulle ich bereits jetzt
D erfille ich in 1 Jahr
D ist nicht relevant fiir mich

kann ich nicht erfillen




Prinzipien
< 2 ECHT nachhaltig Manufaktur

13. ENERGIEEFFIZIENZ: Wir achten bei der Anschaffung und dem Betrieb all unserer elektrischen Gerate erfulle ich bereits jetzt
auf eine mdglichst hohe Energieeffizienz (z.B optimale Energieeffizienzklasse bei Endkonsumergeraten, S R A e
Warmerlickgewinnung bei Industriegeraten, regelmaBige Wartung, LED-Beleuchtung, etc.). |:| e
D kann ich nicht erfiillen

Erlauterung:  Beim Neukauf von Geréten wird auf eine méglichst hohe Energieeffizienz geachtet.
Beleuchtung mit LED.

erfulle ich bereits jetzt
14. OPTIMIERTER HEIZBEDARF: Wir gestalten unseren Energieverbrauch fir das Heizen im Rahmen |:| orfille ich in 1 Jahr

unserer individuellen Gegebenheiten so nachhaltig wie méglich. |:| L e RO

Erlauterung:  Landwirtschaftliche Bereiche werden nicht beheizt. |:| kann ich nicht erfiillen




o Prinzipien
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15. ERNEUERBARE ENERGIEN: Wir verwenden bei entsprechender Verfligbarkeit Strom
aus erneuerbaren Energien.

Erlauterung:  Auf der landwirtschaftlichen Halle befindet sich eine Photovoltaik Anlage, die
HeilRwassergewinnung wird durch Solarthermie unterstttzt.

16. WASSERACHTUNG: Wir streben einen maglichst geringen Frischwasserverbrauch an und
vermeiden eine unndtige Verschmutzung unseres Abwassers (z.B. Einsatz von Perlatoren, Auffangen
von Regenwasser).

Erlduterung:  Es sind zwei hofeigene Zisternen vorhanden. Der Wasserverbrauch fiir den
Pflanzenschutz kann dadurch abgedeckt werden.

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen




x Prinzipien
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17. REINIGUNGSMITTEL: Wir verwenden nachhaltige und maglichst vollstandig abbaubare
Reinigungsmittel ohne Mikroplastik.

Erldauterung: Ich verwende abbaubare Reinigungsmittel wie z.B. Zitronenséure. Es wird grundsétzlich
darauf geachtet Reinigungsmittel zu vermeiden.

18. BAU- & WOHNGESUNDHEIT: Wir bemuhen uns unsere Raumlichkeiten durch Verzicht auf un-
gesunde Lacke, Chemikalien, Baustoffe etc. moglichst bau- und wohngesund zu gestalten.

Erlauterung:  Landwirtschaft findet zum GroRteil im AuRenbereich statt. Ansonsten wird auf die
Verwendung von mdéglichst natirlichen Baumaterialien, wie Holz geachtet.

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen




x Prinzipien
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19. MITARBEITERFAIRNESS: Wir zahlen faire Lohne und beschaftigen unsere Mitarbeiter:innen
nach Mdglichkeit ganzjahrig.

Erlauterung:  Meine Mitarbeiter(innen) erhalten faire Léhne, eine ganzjahrige Beschaftigung ist in
meinem landwirtschaftlichen Bereich nicht moglich (es handelt sich um
Saisonarbeitnehmer die z.B. wahrend der Weinlese beschatftigt sind)

20. INKLUSION & SOZIALE VERANTWORTUNG: Beim Zugang zur Manufaktur und dem
Erzeuger sowie dessen Durchfiihrung werden Aspekte der Inklusion beriicksichtigt (z.B. Barrierearmut
oder -freiheit, besondere Parkplatze).

Erlduterung: - zugang zum Hofeigenen Verkauf ist Barrierefrei- /arm.

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen




Prinzipien
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21. BESTANDIGKEIT: Wir haben bis auf unsere Betriebsferien ganzjahrig geoffnet (Betriebsferien maximal erfulle ich bereits jetzt
4 Wochen am Stiick und nicht mehr als 8 Wochen gesamt). |:| etfiille ich in 1 Jahr
D ist nicht relevant fir mich

Erlauterung:  ganzjahrige Offnung, Bestellung ONLINE iber Homepage moglich |:| i h nicht erfilll
ann ich nicht erttllen

22. BESONDERES SOZIALES & OKOLOGISCHES ENGAGEMENT: Wir (ibernehmen soziale und/oder erfllle ich bereits jetzt
dkologische Verantwortung tiber unseren eigentlichen Tatigkeitsbereich hinaus (z.B. ehrenamtliche Tatigkeiten). [ erfille ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich

Erlauterung:  ehrenamtliche Téatigkeit Musikverein Dk e
ann ich nicht erfillen




Prinzipien
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23. KOMMUNIKATION: Wir verfiigen uber ein (kurzes) Leitbild, in dem Nachhaltigkeitsaspekte
festgeschrieben sind und kommunizieren unsere nachhaltigen Bestrebungen transparent an
Kund*innen (z.B. ber die Website).

Erlauterung:  Auf der eigenen Website wird meine nachhaltige Produktion klar kommuniziert und
erklart. Siegel EchtNachhaltig, Siegel Bioland sind bereits eingebunden.

24. ERGANZENDE INFORMATIONEN (OPTIONAL): Wir engagieren uns dariiber hinaus noch
in folgenden Bereichen zum Thema Nachhaltigkeit.

Erlauterung:

erfllle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erfillen

|:| erfulle ich bereits jetzt
D erfllle ich in 1 Jahr

D ist nicht relevant fiir mich
D kann ich nicht erflllen




g Prinzipien
>p- ECHT nachhaltig Manufaktur

25. VERNETZUNG: Wir vernetzen uns in unserer Geschaftstatigkeit nach Maglichkeit und Sinnhaftigkeit mit
anderen ECHT nachhaltig Partnern, um gemeinsam flir die Zukunftsfahigkeit unserer Region einzustehen.

Erlauterung:  Eine weitere Vernetzung wird angestrebt.

26. WISSENSTRANSFER: Wir schulen unser Team aktiv und regelmaBig beziiglich der Anforderungen
und Ziele des Leitfadens und der ECHT nachhaltig Prinzipien.

Erlauterung:  Der biologische Anbau wird meinen Mitarbeitern, sowie meinen Kunden aktiv naher
gebracht. Es werden u.a. Hoffihrungen und Weinproben angeboten, sowie regelmafiige
Weinausfahrten auf der Ladine Immenstaad ... .

27. KOMMUNIKATION: Bei unseren Marketingaktivitaten kommunizieren wir transparent, dass wir als ECHT nachhaltig
ausgezeichnet sind und beriicksichtigen die Regelungen des ECHT nachhaltig Partner-Kit.

Erlauterung:  Das Siegel Echt Nachhaltig, ist bereits auf der Homepage und auf Sozialen Medien
veroffentlicht. Auch weiterhin werde ich nach "auf3en" meine Prinzipien kommunizieren.

e




Prinzipien
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Ich verpflichte mich zur aktiven Erreichung und Einhaltung der ECHT nachhaltig Manufaktur
Prinzipien und strebe in Zukunft nach Mdglichkeit die vollstandige Erfillung der hier definierten
und fiir meine Geschaftstatigkeit relevanten und fir mich erfiillbaren Ziele an.

Datum, Unterschrift - 24.10.2024 Eelix Gomeringer

\“ B O]ID
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Deutsche Bodensee Tourismus GmbH

KarlstraBe 13
88045 Friedrichshafen
Deutschland

Tel.: +49 (0) 7541 37 834 0
info@echt-bodensee.de
www.echt-bodensee.de
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